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Das Jahr 2023 war geprdgt von dynamischen
Entwicklungen und wegweisenden Neuerungen,
welches uns viele Gelegenheiten bot, unsere
schone Stadt noch lebenswerter und attraktiver
zu gestalten - sowohl fiir unsere Einwohner:innen
als auch fiir Gaste aus dem In- und Ausland.

Ein herausragendes Highlight die-

ses Jahres war die Fertigstellung der
Quartiersentwicklung Rathausstrafie/
Anton-Schneider-Strafie. Durch den
Ausbau der Fufigingerzone konnten

wir das Angebot fiir Einheimische und
Giste signifikant verbessern — unsere
Stadt présentiert sich nun noch einla-
dender und funktioneller. Ein weiterer
wichtiger Schritt in der infrastruktu-
rellen Entwicklung von Bregenz ist die
neu gestaltete Pipeline, die im Friihjahr
2023 der Offentlichkeit freigeben wurde.
Das Projekt transformiert das Gebiet zu
einem hochwertigen Naherholungsraum,
welcher die Attraktivitét der Stadt als
Wohn-, Arbeits- und Urlaubsort weiter
steigert.

Ein weiterer Meilenstein war die Inten-
sivierung der LI:BRE-Initiative, einer
Kooperation zwischen Bregenz und
Lindau. Durch Veranstaltungen wie das
Unternehmer:innenfriihstiick an Bord
der MS Sonnenkoénigin konnten wir

die Zusammenarbeit starken und neue
Synergien schaffen. Solche Treffen sind
essenziell, um den Austausch zu foérdern
und gemeinsame Projekte erfolgreich
voranzutreiben.

Unser kulturelles und gesellschaftli-
ches Leben wurde durch zahlreiche
Events bereichert, die dazu beigetragen
haben, die Stadt mit Leben zu fiillen
und die neu gestalteten Straflen sowie
Plitze zu beleben. Darunter fallt auch
die Erweiterung unseres Weihnachts-
marktes in die neue Fufigingerzone in
der Rathausstrafe und die spektaku-
lire Lichtshow, die dank der grof3zii-
gigen Unterstiitzung vieler Sponsoren
realisiert werden konnte.

Die Umsetzung aller Projekte und
Visionen wire ohne die Unterstiitzung
unserer Gesellschafter nicht méglich
- dafiir m6chte ich mich auf diesem
Weg sehr herzlich bedanken. Ebenso
gilt mein Dank dem Team der Bregenz
Tourismus & Stadtmarketing GmbH,
dessen Einsatz und Engagement un-
erlasslich fiir unseren gemeinsamen
Erfolg sind.

Gemeinsam haben wir viel erreicht

und noch viel vor. Ich freue mich auf

die weiteren Herausforderungen und
Chancen, die vor uns liegen, und darauf,
Bregenz auch in Zukunft als attraktiven
Ort zum Leben, Arbeiten und Besuchen
zu gestalten.



] BREGENZREPORT 2023

HIGHLIGHTS 2023

SCHWERPUNKTE

« BEGLEITUNG QUARTIERSENTWICKLUNG
LEUTBUHEL, BAUPHASE Ill: ANTON-SCHNEIDER-,
RATHAUS-, BERGMANNSTRASSE

« PIPELINE-ERWEITERUNG

« GENERELL: FOKUS AUF ERHOHTE
AUFENTHALTSQUALITAT IN DER INNENSTADT

« WIRTSCHAFTSSTRATEGIE

« BEGLEITUNG QUARTIERSENTWICKLUNG
WEIHERVIERTEL

« IMPLEMENTIERUNG NEUES
TICKETINGSYSTEM

« UNTERNEHMER:INNENFRUHSTUCK
MIT LINDAU / LIBRE

« SEGMENT-/THEMENENTWICKLUNG
LELECTRO BREGENZ"
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SONDERPROJEKTE

e PIPELINE-EROFFNUNGSFEIER
« EROFFNUNGSFEIER QE LB, BAUPHASE LLL
« KAMPAGNEN ,FRUHLING ERLEBEN®,
~>OMMER ERLEBEN®, ,HERBST ERLEBEN" &
~WINTER ERLEBEN"
* ERWEITERUNG WEIHNACHTSMARKT
IN DER RATHAUSSTRASSE
* NEUE LICHT-SHOW AM RATHAUS

FOKUS 202L

* DIGITALE BREGENZ-CARD

* WIRTSCHAFTSSTRATEGIE UMSETZUNGEN

* IMPLEMENTIERUNG FREQUENZMESSUNG NEU

* STAGE, DSTNCMP 24, CROSSBORDER
INNOVATION, ETC.
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UBER UNS

WER WIR SIND - WAS WIR MACHEN

Mit der Auslagerung des Wirtschafts-
service der Stadt Bregenz in die
Bregenz Tourismus & Stadtmarketing
GmbH, werden Dienstleister:innen
aus dem Handel und der Gastrono-
mie von einem 16-képfigen Team
serviciert,neue Unternehmen bei
ihrer Ansiedlung unterstiitzt, auch
immer mit dem Ziel, die Stadt nach-
haltig zu beleben. Die Organisation
von Netzwerkveranstaltungen fiir
die Bregenzer Wirtschaft steht
hier ebenso auf der Agenda wie die
Weitervermittlung von Leerstinden.
In enger Zusammenarbeit mit der
Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz
werden Impulse zur Starkung des
Handels und der Gastronomie
gesetzt. Vor 1999 noch unter dem
Namen ,Fremdenverkehrsamt®,

ist die ,,Tourismus & Information“
Anlaufstelle fiir jahrlich bis zu
70.000 Giste sowie Einheimische,
die den Service eines Informations-
und Ticketcenters in Anspruch
nehmen.

TOP-SERVICE FUR JEDE
ZIELGRUPPE

Die Arbeitsbereiche des Bregenzer
Stadtmarketings sind vielzidhlig
und vielfiltig. In der Aufgaben- und
Ressourcenplanung unterscheiden
wir zwischen Endkund:innen
(Business-to-Consumer, kurz
B2C) und Geschiftskund:innen
(Business-to-Business, B2B). Fiir
beide Gruppen gilt der Anspruch,
sie bestmoglich zu servicieren.

Bei den Geschiftskund:innen ist
es beispielsweise eine Aufgabe des
Wirtschaftsservice, lokalen Un-
ternehmer:innen das Netzwerken
zu erleichtern. In den Bereich B2B
fallen zudem die Themen WIGEM,
Quartiersentwicklung und die For-
derung bestimmter Veranstaltun-
gen (Bodensee Frauenlauf, World
Future Forum u. v. m.).

TAGUNGEN UND KONGRESSE
Im Bereich B2C steht neben dem
Biirger - der Bregenzer:in sowie
der Bewohner:in des Vorarlberger
Rheintals - der Gast im Mittel-
punkt. Damit meinen wir sowohl
den Ausfliigler, der aus dem be-
nachbarten Deutschland und den
Schweizer Regionen zu uns kommt,
als auch den Nichtigungsgast.
Immer wichtiger, vor allem aufRer-
halb der Hauptsaison, wird dabei
die Rolle von Bregenz als Kongress-
Standort. Gemeinsam mit Part-
ner:innen wie der Kongresskultur
GmbH sowie Convention Partner
Vorarlberg setzen wir Impulse, um
die Stiarken von Bregenz in diesem
Segment weiter auszubauen.

KONTINUIERLICHE EVALUATION
VON INNEN UND AUSSEN

Events eignen sich aus unserer Sicht
ideal dazu, den Facettenreichtum
der Stadt Bregenz aufzuzeigen und
vor allem erlebbar zu machen. Das
gilt unter anderem fiir breitenwirk-
same Veranstaltungen wie das Ha-
fenfest oder den Weihnachtsmarkt,
der sich dufierst positiv entwickelt
und zudem weiter ausgebaut wird.
Daneben organisieren wir kleinere

Formate wie zahlreiche Eventmaérkte.
Etablierte Termine wie die Lange
Nacht der Musik evaluieren wir standig.

Die Frage ,Was konnen wir nichstes
Mal besser machen?“ stellen wir
nicht nur uns selbst, sondern auch
Besucher:innen und Partner:innen.
Ohne die finanzielle Unterstiitzung
unsererlangjihrigen Sponsor:innen
wiére nur ein Bruchteil dieser Events
moglich — daher an dieser Stelle ein
aufrichtiges Dankeschon! Weitere
Aufgaben in Bezug auf Endkund:in-
nen sind die touristische Vermark-
tung, die Info-und Géstebetreuung
sowie das Ticketing.

PASSGENAUES (ONLINE-)
MARKETING

Besonders sorgfiltig analysieren
wir bei der jahrlichen Mediaplanung
und der Konzeption von Events die
jeweiligen Zielgruppen. Die Erkennt-
nisse dieser Analysen werden laufend
intern reflektiert und in Gremien
wie dem Fachbeirat behandelt.
Daneue Medien immer wichtiger
werden, richten wir uns verstarkt
digital aus und investieren in gezielte
Oline-Kampagnen.

Fiir unsere tigliche Arbeit formulie-
ren wir klare quantitative und quali-
tative Ziele. Dadurch entsteht ein kla-
rer Handlungsauftrag innerhalb der
Organisation und eine transparente
Positionierung in den Augen unserer
21 Gesellschafter:innen, Partner:in-
nen und Biirger:innen.

WERBEFLACHEN

Urbane Kulturmedien gehéren zum
Stadtbild, sie sind kulturerprobt und
authentisch. Kulturmedien kiindi-
gen die Event-Highlights aus Kultur,
Freizeit und Sport an und tragen
einen wesentlichen Anteil an unseren
Marketingmafnahmen. Schaukésten,
Transparente und Dreiecksstin-

der, die iiber die Bregenz Tourismus
& Stadtmarketing GmbH buchbar
sind, sorgen fiir eine wirkungsstarke
Prasenz und eine flichendeckende
Streuung in der gesamten Stadt.



TOURISMUS-INFO
& GASTEBETREUUNG

Ndchtigungen & Ankiinfte ab Seite 56

VERANSTALTUNGEN
& MARKTE

Events und Markte ab Seite 33

-

MARKETING

Offline- & Online-Marketing ab Seite 12

)| ¢

TICKETING
Anlaufstelle fiir bis zu 70.000 Gaste CITYMANAGEMENT &

jahrlich Seite 8 WIRTSCHAFTSSERVICE

Unternehmer:innenevents, Citymanagement,
Leerstandsmanagement, Quartiersentwicklung,
WIGEM und Frequenzen ab Seite 16
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TOURISMUS 2023
IN ZAHLEN

Das Jahr 2023 markiert fiir Bregenz einen ermutigenden

Aufwdartstrend im Bereich des Tourismus. Mit insgesamt 364.647
Ubernachtungen verzeichnen wir einen leichten, kontinuierlichen
Anstieg im Vergleich zum Vorjahr.

Dieser Zuwachs ist ein deutliches
Zeichen dafiir, dass sich der Tourismus
in Bregenz nach den herausfordernden
Zeiten der COVID-19-Pandemie erholt
und weiterhin an Dynamik gewinnt.
Diese positive Entwicklung spiegelt
das kontinuierliche Engagement und
die umfassenden Bemiithungen unserer
Stadt wider, ein vielfiltiges und
ansprechendes Angebot fiir unsere
Giste zu schaffen.

GESAMTNACHTIGUNGEN 2013 - 2023
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2013 2014 2015 2016 2017 2018
324.245 331.797 356.759 371.805 379.183 385.995

405.002

Unser Ziel bleibt es, Bregenz als
attraktives Reiseziel zu positionieren
und die Qualitit des Aufenthalts fiir
alle Besucher:innen kontinuierlich zu
verbessern. Das Angebot an Kultur-
Natur- und Freizeitmoglichkeiten

ist hier ebenso ausschlaggebend, wie
die Vielfalt an (kleinstrukturierten)
Unternehmen, die Bregenz mitge-
stalten und eine ganzjihrig attraktive
Tourismusdestination realisieren.

~_

2020 2021 2022 2023
246.546 229.134 340.494 365.234
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30.000 -
25.000
20.000
15.000 -
10.000 -
- 1 h h h &
0 - T T T
Jan. Feb. Marz April Mai Juni Juli Aug. Sep. Okt. Nov. Dez.
WL 6.049 6.121 7.525 | 10.701 | 11.827 | 12.100 | 15.787 | 15.480| 13.983 | 11.231 7.861 9.300
m 3* 3.139 3.080 | 3.919 | 3.603 7.283 8.121 8.5690 8.719 | 7.007 4+.820 3.858 3.696
2/1* 800 1.654 1.220 1.955 | 2.938 3.605 4.310 4.684 | 2.908 2.192 1114 1.106
JH 1.211 1.613 1.768 2.035 | 3.852 4.064 5.108 4.923 | 4.653 3.126 1.465 1.418
Camping 0 0 0 1.335 | 12.012 | 13.255 | 16.980 | 22.767| 9.027 1.307 101 102
Sonstige 985 1.225 1.349 2.355 | 2.639 2.863 4.922 4.131 | 3.291 2.853 1.651 2.175
NACHTIGUNGEN UND ANKUNFTE IM STADTEVERGLEICH 2023
1400.000
350.000
300.000
250.000
200.000
150.000
100.000
50.000
0
Bregenz Dornbirn Feldkirch
N&chtigungen 2023 365.234 326.172 287.197
Ankiinfte 2023 208.968 170.711 132.693
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B2B-STANDORTMARKETING
BUSINESS TO BUSINESS

Die zentrale Aufgabe unseres B2B-Marketing-Ansatzes ist die
intensive Unterstlitzung von Firmen, die ihre Geschdftsaktivitdten
auf Bregenz und die Bodenseeregion ausrichten. Wir engagieren
uns flir den Aufbau starker Netzwerke und nutzen unsere Marke-
tinginitiativen, um die wirtschaftliche Entwicklung in dieser
Vierlanderregion voranzutreiben. Dadurch sollen die wirtschaftlichen
Grenzen innerhalb dieser Region tberbriickt werden und Bregenz
als einen immer attraktiver werdenden Standort positioniert werden.

B2C-MARKETING
BUSINESS TO CONSUMER

Zielgruppe im Bereich des B2C-Marketings sind potentielle Gdste
und Biirger:innen. Wir arbeiten jahrlich an neuen Werbekampag-
nen und Kooperationen, um das Image unserer Destination bei
einzelnen Interessensgruppen zu festigen. Besonders betonen wir
die Marke Bregenz, deren |dentitat und Werte immer starker mit
den vielfaltigen Attributen der Stadt verknlipft werden.

Ein wichtiger Bestandteil unserer MARKETING AUSZUG PRINT
Marketingstrategie ist das BREGENZ - Erlebnis Vorarlberg
ERLEBEN Gistemagazin. Es ist ein (4xim Jahr | DE,CH & FL)
kreatives Imagemagazin, das mit - easyPR, Faupel Communications
Geschichten und Informationen iiber (4xim Jahr | DE)

Bregenz und die Region gefiillt ist. - Festspielzeitung
Informative Artikel, spannende Hin- - Rheintaler Bote
tergrundgeschichten und hochwertige - Lindauer Biirgerzeitung
Bilder sollen das Interesse an Bregenz - Seezunge

als ganzjahriges Reiseziel wecken. + Szene Kultur

Zentraler Aspekt unserer Arbeit ist es, - Weekend Magazin

Bregenz aufgrund ihrer kulturellen, - Wann & Wo Vorarlberg
wirtschaftlichen und sozialen Bedeu- - Bregenzer Blittle

tung zu bewerben. - Wintertraum

« Logbuch (Vorarlberg Lines)

- Die Vorarlbergerin — Kulturguide

- ORIGINAL Magazin

- Westallgédu Plus

- Spielzeitheft Vorarlberger Landestheater



FRLEBEN2

Gistemagazin

Evisitbragenz BE“ES Eyg
visitbregenz.com i
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ONLINE-MARKETING

#VISITBREGENZ

Online-Marketing ist ein unverzichtbares Arbeitsfeld fiir uns als
Bregenz Tourismus & Stadtmarketing, da es die Gdste und die
Perspektive der Kund:innen in den Fokus stellt. Es ermdglicht eine
zielgerichtete Ansprache und bietet einen Mehrwert durch

hochwertige Inhalte.

In der heutigen digitalen Welt kon-
nen Géste durch gezielte Online-
Marketing-Strategien langfristig an
die Destination gebunden werden.

Ein erfolgreiches Online-Marketing
beginnt bei einem tiefen Verstédndnis
fiir die Bediirfnisse und Wiinsche
der Géste. Indem wir unsere Ziel-
gruppen genau analysieren und
definieren, konnen wir mafigeschnei-
derte Inhalte und Angebote bereit-
stellen.

Die Verwendung von verschiedenen
Online-Marketing-Kanélen wie
soziale Medien (Facebook &
Instagram), E-Mail-Marketing,
Content-Marketing und Suchma-
schinenoptimierung ermoglicht es
uns, die Aufmerksamkeit der Ziel-
gruppen zu gewinnen und sie mit
relevanten Inhalten zu begeistern.
Durch ansprechende Inhalte wie
inspirierende Bilder, Videos oder
Artikel, die die Schénheit und
Vielfalt von Bregenz priasentieren,
koénnen Giste emotional angespro-
chen werden.

Zudem ist die Messung von Kenn-
zahlen ein wichtiger Aspekt des
Online-Marketings, da sie Einblicke
in die Wirksamkeit dieser Marke-
tingmafinahmen liefern. Durch
Analysen von Klicks, Seitenaufrufen
und anderen Metriken kann die Ef-
fektivitit der Marketingaktivititen
gemessen und optimiert werden.
Diese Daten liefern wichtige Erkennt-
nisse dariiber, welche Inhalte und
Kanile am besten funktionieren,
und ermoglichen es, die Marketings-
trategien entsprechend anzupassen.

Ein weiterer Mehrwert ist die
Moglichkeit zur Interaktion und
Kommunikation. Durch Social-
Media-Kanile konnen Giste Fragen
stellen, Feedback geben oder
Erfahrungen teilen. Diese direkte
Kommunikation ermdoglicht es uns,
auf die Bediirfnisse und Anliegen
einzugehen und eine personliche
Beziehung aufzubauen. Dies starkt
die Kund:innentreue und férdert
positive Bewertungen und Empfeh-
lungen, die wiederum neue Géste
anziehen.

Neben touristischen Gasten dient
das Online-Marketing auch dazu,
Einwohner:innen und Menschen
aus der Region einen Mehrwert zu
bieten, indem es Informationen
iiber lokale Veranstaltungen, Akti-
vitdten und Angebote bereitstellt.
Dies stirkt das Bewusstsein und die
Attraktivitit der Stadt als lebens-
werter Ort und fordert eine positive
Bindung an die Destination.

Insgesamt ist Online-Marketing
unverzichtbar, da es die Giste,
Einheimische und deren Perspek-
tiven in den Fokus stellt, langfri-
stige Bindungen férdert und wert-
volle Kennzahlen liefert. Es er-
moglicht es, Bediirfnisse und
Wiinsche zuverstehen, mafge-
schneiderte Inhalte anzubieten,
die Interaktion zu férdern und
neue Giste zu gewinnen. Eine
effektive Online-Marketing-
Strategie ist daher ein essenzieller
Bestandteil unserer Marketing-
aktivititen.

TOP-10-SEITEN 2023
- Veranstaltungskalender
Events
Bregenzer Weihnacht
Bregenz LIFE
Sehenswiirdigkeiten
Geschéfte in Bregenz
Die passende Unterkunft
in Bregenz
Bregenzer Hafenfest
Lange Nacht der Musik
Restaurants in Bregenz

QUELLEN
Organic: 74,59 %
Direct: 12,59 %
Referral: 4,28 %

- Social: 3,58 %

- Andere: 4,91 %
Display: 0,05 %

SOCIAL MEDIA
Reichweite Facebook 752.525
Reichweite Instagram 418.455
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»Mobile First!«
74 % Mobil

i 285.374

-------- NUTZER:INNEN
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SEITENAUFRUFE
4 % Tablet
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CITYMANAGEMENT & WIRTSCHAFTSSERVICE

MOTOR FUR EINE LEBENDIGE STADT

In einer Ara des stetigen Wandels ist es fiir Stddte von entschei-
dender Bedeutung, sich dynamisch zu entwickeln, um den
Anforderungen einer sich schnell verdndernden Welt gerecht zu
werden. Die zunehmende Digitalisierung des Handels und die
sich wandelnden Bediirfnisse der Verbraucher stellen uns vor
neue Herausforderungen, eréffnen aber auch vielfdltige Chancen
fir Innovation und Wachstum.

Besonders die Eigeninitiative und
Innovationskraft kleinerer, eigentii-
mergefiihrter Unternehmen spielen
dabei eine zentrale Rolle. Sie sind
nicht nur Treiber von Veridnde-
rungen,sondern auch essentielle
Elemente des Stadtlebens und ihrer
Entwicklung.

Unser Ziel ist es, eine lebendige
Stadt zu schaffen, die auf die
Bediirfnisse ihrer Bewohner und
Besucher zugeschnitten ist. Ein
Ort, an dem Wirtschaft, Bildung,
Gesellschaft, Kultur, Architektur
und Wohnen harmonisch zusam-
menwirken. Dies erfordert maf3-
geschneiderte Konzepte, die auf
die Vielfalt der Altersgruppen und
Interessen eingehen und eine
inklusive Gestaltung des 6ffentli-
chen Raumes ermoglichen.

Im Citymanagement geht es jedoch
nicht nur um die inhaltliche
Gestaltung, sondern auch um das
Management von Stakeholdern
und die aktive Kommunikation mit
allen Beteiligten. Eine erfolgreiche
Stadtentwicklung erfordert die
Zusammenarbeit und Vernetzung
aller Akteure, die sich fiir das Wohl
und die Entwicklung der Stadt
engagieren.

Der Wirtschaftsservice Bregenz
spielt dabei eine entscheidende
Rolle als integraler Bestandteil

der Bregenz Tourismus &
Stadtmarketing GmbH. Unser
Fokus liegt auf der Starkung der
Positionierung von Bregenz als
dynamischer Wirtschaftsstandort,
kulturelles Zentrum, attraktiver
Einkaufsort und vielseitige

Tourismusdestination am Bodensee.
Wir unterstiitzen aktiv die Ansied-
lung innovativer Unternehmen und
Geschiifte, fordern die Kommunika-
tion und Kooperation innerhalb der
Stadt und arbeiten eng mit der WIGEM
zusammen, um die Interessen unserer
iiber 220 Mitgliedsbetriebe zu biindeln
und zu vertreten.

Gemeinsam gestalten wir eine Stadt,
die nicht nur wichst, sondern auch
lebt und bliiht - eine Stadt, die ihre
Bewohner und Besucher gleichermafien
begeistert und inspiriert.



EINE STADT BAUT IN DIE

ZUKUNFT
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Vorarlbergs Landeshauptstadt bewegt und entwickelt sich
sichtbar weiter. Zahlreiche Bau- und Infrastrukturprojekte
prdgen derzeit sowohl das Stadtbild als auch das Stadtleben.
Jede dieser Investitionen gestaltet die Zukunft der Stadt
Bregenz als pulsierenden Lebens- und Wirtschaftsraum mit.

Nach vorne 6ffnet sich die Weite

des Bodensees. Im Riicken ragt

stolz der Hausberg Pfander empor.
Kleinstéddtische Gemiitlichkeit trifft
aufurbanes Flair. Traditionsreiche
Kultur verbindet sich mit innovati-
ver Wirtschaftskraft. Vielfaltig und
wandelbar, von dieser Seite zeigt
sich Bregenz am liebsten.

Berufund Freizeit in Einklang

zu bringen, fillt hier leichter als
anderenorts. Denn Mitarbeiten-

de erwartet in Bregenz genau das
Umfeld, das sie sich wiinschen:
einerseits hochwertige Arbeitsplit-
ze, andererseits zahlreiche Erho-
lungsmoglichkeiten. Ob Baden im
See, Biken und Wandern am Berg,
aufRergewohnliche Kulturerlebnisse
oder Ausgehen und Geniefien in den
Flanier- und Kulinarikmeilen der
erweiterten Fuf3gidngerzone. Ideale
Voraussetzungen fiir Unternehmen
im stark umkiampften Markt um die
besten Kopfe und Teams.

Fiir Wirtschaftstreibende bietet

die Stadt dariiber hinaus weitere
attraktive Standortvorteile. Mitten
im Vierldndereck, im Ballungsraum
Bodensee, sind bestens ausgebildete
Fachkrifte zur Hand. Zudem ist die
Landeshauptstadt der mit Abstand
produktivste Handelsstandort in
Vorarlberg: Nirgendwo sonst ist die
Kaufkraft so hoch. Umso mehr gilt
es nun, den grofien Herausforderun-
gen unserer Zeit gegenzusteuern.

Das bedeutet vor allem, dem wach-
senden Online-Geschiift Paroli zu
bieten und die Innenstadt lebendig
zu halten.

Was es dafiir braucht, sind neue
Qualitéten fiir die Stadt. Mit diesem
Bewusstsein plant und baut Bregenz
schon heute in die Zukunft. Eine
Reihe von Investitionen, die den
Stadtraum 6ffnen, zusitzliche
Angebote schaffen oder bestehen-
de Infrastruktur fit fiir morgen

i\

=

machen, lisst moderne Urbanitét ein-
ziehen. Dem Gedanken der ,,15-Minu-
ten-Stadt” folgend riickt Bregenz da-
bei auch enger zusammen: Die Wege
des Alltags, zwischen Bildungs- und
Arbeitsstatten, Erholungsraum, Ge-
schiften, Unterhaltung und Genuss,
werden zunehmend kiirzer und damit
lebenswerter. Die Mobilitit verdndert
sich und verschafft den Menschen
mehr Zeit - Zeit, die sich wunderbar
nutzen ldsst, um in das Stadtleben
einzutauchen.
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Neue Qualitaten fiir die Stadt
Die grof3ziigig erweiterte Fuf3gan-
gerzone verdringte den motori-
sierten Verkehr aus der Bregenzer
Innenstadt und schuf mehr Raum

- fiir Begegnungen, fiir Genuss und
neue Gastronomie-Konzepte, fiir
Einkauf und Shopping. Mit ihren
verschiedenen Zonen spricht Vor-
arlbergs grofite Fufgédngerzone ein
breites Publikum an: Die Kaiser-
strafie 1adt zum Schaufensterbum-
mel, in der Anton-Schneider-Strafie
gibt es kulinarische Geheimtipps zu
entdecken. Geballte Kultur findet
sich am Kornmarktplatz und im
Bereich Kirchstrafie/Romerstrafie
prasentiert sich der exklusive Ein-
zelhandel.

Und indem anliegende Stadtquar-
tiere zu neuem Leben erweckt
werden, dehnt sich das Zentrum
immer weiter aus: So wandelt sich
das ,,Weiherviertel®, ein Ort voller
Vielfalt, Gegensitze und Potenziale,
zu einem multifunktionalen Wohn-,
Lebens-, Arbeits- und Erholungs-
raum. Eine einmalige Gelegenheit
fiir die Stadtentwicklung bietet
insbesondere , Bregenz Mitte“. Das
15 Hektar grofe Areal rund um

den Bregenzer Bahnhof, der in den
kommenden Jahren neu errichtet
werden soll, wird kiinftig zu einem
urbanen, lebendigen Quartier ent-
wickelt werden und die Innenstadt
mit den angrenzenden Stadtteilen
verbinden.

Aufbruchstimmung herrscht auch
auflerhalb des Zentrums. Fiir

den rasant wachsenden Stadtteil
Weidach startete kiirzlich ein
Quartiersentwicklungsprozess mit
Biirgerbeteiligung. Die befruchten-
de Dynamik hat nach der 6ffent-
lichen Hand auch Betriebe und
Investoren ergriffen, die ihrerseits
mit Blick in die Zukunft auf den
Standort Bregenz setzen. So plant
die Siemens AG Osterreich am
aktuellen Firmenstandort in der
Einflugschneise zur Innenstadt
einen ,Innovations-Cluster®, ein
gemischt genutztes Quartier mit
Fokus auf Technologie, Innovation
und Unternehmertum, kombiniert
mit passenden Wohnformen und
erginzenden Einrichtungen. Und
am Kornmarkplatz soll das vom

Architekturbiiro Herzog & de Meu-
ron geplante neue Stadthaus das
kulturelle und 6ffentliche Leben der
Stadt mitpréagen. Der fiinfgeschossi-
ge Neubau wird unter anderem ein
kleines Hotel und einen Veranstal-
tungsraum beherbergen.

Kultur und Natur

Als Kultur- und Kongressstadt hat
sich Bregenz langst iiber die Lan-
desgrenzen hinaus einen Namen
gemacht. Hohepunkt eines jeden
Kulturjahres sind die Bregenzer
Festspiele. Deren Schauplatz, das
Festspiel- und Kongresszentrum
mit den drei Spielstitten Seebiihne,
Grofler Saal und Werkstattbiihne,
begriifit jahrlich rund 200.000
Giste. Mit Investitionen in Hohe
von mehr als 60 Millionen Euro
wird das Festspielhaus derzeit
umfassend modernisiert, saniert
und erweitert, um auch weiterhin
hochsten Anforderungen im Ver-
anstaltungs- und Tagungsbereich
gerecht zu werden.

Direkt nebenan herrscht auf einer
zweiten Grofibaustelle reges Trei-
ben. Seit September 2022 wird das
Hallenbad mit Saunalandschaft
unmittelbar am Seeufer neugebaut,
in der Folge das Strandbad saniert.

Die Gesamtfertigstellung ist fiir
2026 geplant.

Die geografische Lage der Stadt

ist das, was Bregenz so besonders
macht. Da das flache Wasser des Bo-
densees, dort die steil aufragenden
Flanken des Pfinders — dazwischen
liegen nur wenige Gehminuten.
Einheimischen und Gisten bietet
sich ein einmaliges Naherholungs-
gebiet, um den Alltag hinter sich zu
lassen. Das iiber mehrere Kilometer
nahezu frei zugingliche Seeufer
wurde schon seit 2011 konsequent
aufgewertet. Seit Abschluss der
Umgestaltung im Mai 2023 14dt

der ,,Lido von Bregenz“ mit einem
attraktiven, 6kologisch wertvollen
Flachufer, neuen Badestegen sowie
entflechteten Rad- und Fu3wegen
zum Verweilen ein.

Standortvorteile sichern - und
ausbauen

All diese Investitionen, in die
Stadtentwicklung und Mobilitét,
in Kunst und Kultur, in Sport und
Freizeit, zahlen unmittelbar in die
Zukunft der Stadt ein. Sie stiarken
die Lebensqualitit ebenso wie den
Wirtschaftsstandort Bregenz. Und
er6ffnen damit auch Unternehmen
neue Chancen.



LEERSTANDSMANAGEMENT
KREATIVE CHANCE FUR BREGENZ

Die Attraktivitat einer Stadt
héngt entscheidend von ihrer
Fahigkeit ab, flexibel auf
Verénderungen im Markt zu
reagieren und neuen Ideen und
Konzepten Raum zu geben.

Die Uberzeugung von Eigentii-
mer:innen, leerstehende Immobi-
lien einer neuen Nutzung zuzu-
fithren, gestaltet sich mitunter als
anspruchsvoll. Hinzu kommt, dass
die Mietpreise in Top-Lagen zuwei-
len zu hoch sind, um jungen und
kreativen Konzepten eine Chance
zu bieten. Hier bedarf es auch dem
Mut der Eigentiimer:innen, um
einen gesunden und zukunftsorien-
tierten Branchenmix in der Landes-
hauptstadt Bregenz zu erméglichen
und zu fordern.

Durch regelmifige Erfassung der
verfiigharen Immobilienflichen im
Erdgeschoss und gezielte Kontakt-
aufnahme mit Eigentiimer:innen

sowie potenziellen Interessent:in-
nen leistet er einen wichtigen
Beitrag zur Neubelebung von Leer-
stinden. Das Geografische Informa-
tionssystem der Stadt (GIS) dient
dabei als wertvolles Werkzeug, um
alle relevanten Daten zu erfassen
und zu verwalten. Der Wirtschafts-
service fordert aktiv temporire
Losungen und setzt sich fiir eine
nachhaltige Nutzung leerstehender
Immobilien ein. Denn Leerstinde
bieten nicht nur Raum fiir Handel,
Kunst oder Kulinarik, sondern auch
die Chance, verschiedenen Quar-
tieren neues Potential zu verleihen
und die Stadt weiterzuentwickeln.

Ein herausragendes Beispiel fiir er-
folgreiche Zwischennutzung ist das
Honolulu Hotel, das im Jahr 2022 in
Bregenz eroffnet wurde. Dieses in-
novative Projekt wurde von der Ho-
nolulu OG in Zusammenarbeit mit
der PRISM A Unternehmensgruppe
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im Rahmen der Quartiersentwick-
lung Weiherviertel realisiert. Das
Honolulu Hotel verwandelte ein
altes Gebaude in einen lebendigen
Treffpunkt fiir Menschen, die arbei-
ten, leben und feiern mochten. Es
zeigt eindrucksvoll, wie Leerstinde
temporir genutzt werden konnen,
um neuen Ideen Raum zu geben und
den Charme der Vergangenheit mit
der Modernitit der Gegenwart zu
verbinden.

Das Leerstandsmanagement in Bre-
genzist ein wichtiger Schritt, um
die Stadt fiir die Zukunft zu stirken
und ihre Attraktivitit als lebendi-
ger Lebens- und Wirtschaftsraum
zu erhalten. Es zeigt, wie durch
Zusammenarbeit und innovative
Ansitze Leerstinde nicht nur iiber-
wunden, sondern auch als Chance
fiir die Weiterentwicklung der Stadt
genutzt werden kénnen.

NEUE HORIZONTE FUR BREGENZ & LINDAU
KOOPERATIVE UNTERNEHMER:INNEN-EVENTS

ALS IMPULSGEBER

Die Serie Bregenzer Unter-
nehmer:innen Frithstiick und
Unternehmer:innen Lounge, eine
Initiative der Bregenz Tourismus

& Stadtmarketing GmbH, hat sich
seit ihrer Einfithrung als bedeu-
tende Plattform fiir den Austausch
und die Vernetzung innerhalb der
Bregenzer Wirtschaft etabliert. Seit
dem ersten Event vor 32 Veranstal-
tungen (seit 2007) bietet diese Serie
eine Gelegenheit fiir Fithrungskraf-
te renommierter Unternehmen und
Institutionen sowie fiir inspirieren-
de Referent:innen, ihre Erfahrun-
gen und Visionen zu teilen.

In Kooperation mit der Stadt
Lindau findet seit Kurzem eine
erweiterte Zusammenarbeit statt,

die sich unter dem Namen LiBre
vereint. Bei der letzten Veranstal-
tung auf der Sonnenkénigin waren
erstmals alle Wirtschaftstreiben-
den aus Lindau eingeladen, um die
Vernetzung zwischen den beiden
Stadten zu férdern. Diese Koopera-
tion wird auch in Zukunft fortge-
fithrt, um den Wirtschaftsstandort
beider Stidte zu stiarken.

Die vergangenen Veranstaltungen
behandelten Themen wie ,Mut zu
neuen Wegen®, ,,Fiihrung neuer
Generationen“ und ,,Kiinstliche
Intelligenz“. Jedes Event erfreute
sich grofRer Beliebtheit und zog zwi-
schen 150 und 300 Teilnehmer:in-
nen an. Die Zielgruppe umfasst
Bregenzer und Lindauer Unter-

nehmer:innen sowie ausgewéhlte
Vertreter:innen der Wirtschaftsge-
meinschaft Bregenz und der Vorarl-
berger Wirtschaftskammer.

Das Unternehmer:innen-Event
bietet nicht nur eine Plattform fiir
spannende Vortrége, sondern auch
die Moglichkeit zum interaktiven
Austausch. Neben einem hoch-
wertigen Buffet werden Stehtische
und Sitzplitze angeboten, um

eine kommunikative Atmosphére
zu schaffen. Dank der Unterstiit-
zung der Partner:innen kénnen
diese Veranstaltungen erfolgreich
umgesetzt werden und tragen dazu
bei, dass die Bregenzer Wirtschaft
weiterhin inspiriert wachsen kann.
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Niklas Keller & Christina Egger
Ilhre Ansprechpersonen im Bereich
Wirtschaftsservice & Citymanagement



FREQUENZEMESSUNGEN
IM PULS DER STADT

Fir ein dynamisches
und wirtschaftlich

erfolgreiches Bregenz
ist es von elementarer

Bedeutung, ein tiefes
Verstdndnis flur das
Herz der Stadt - ihre
Menschen und deren
Bewegungsmuster -
zu entwickeln.
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Jahr 2020

m Bahnhofstr. Kaiserstr.

Jahr 2021

Die Beobachtung der Passantenfre-
quenzen, die seit 2017 an neural-
gischen Punkten wie der Kaiser-
strafie, Bahnhofstrafie, auf dem
Kornmarktplatz und in den See-
anlagen erfasst werden, ist hierfiir
eine unverzichtbare Mafinahme.

Diese Daten sind entscheidend, um
die Auswirkungen von Mirkten,
Events und anderen Aktivititen zu
analysieren, die die Passantenfre-
quenzen beeinflussen. Sie dienen
als Grundlage fiir die Entwicklung
von Mafinahmen zur Férderung
der Kaufkraft und zur Gestaltung
von Events, die das Stadtleben
bereichern.

Jahr 2022 Jahr 2023

Kornmarktplatz Seeanlagen
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Die Anzahl der Passant:innen ist
ein essenzieller Indikator fiir die
Attraktivitit eines Standorts und
beeinflusst mafigeblich die Ent-
scheidungen von Unternehmen bei
der Ansiedlung. Auch die Immobi-
lienwirtschaft profitiert von diesen
Daten, um den Marktwert und die
Mietpreise von Gewerbeimmobili-
en fundiert zu bestimmen.

Im Jahr 2024 steht Bregenz vor
einem weiteren Schritt in der
Erhebung von Frequenzdaten. Mit
der geplanten Einfithrung eines
Mobilfunk basierten Systems soll
es moglich sein, noch umfassende-
re Daten zu sammeln und genauere
Einblicke in die Bewegungsmuster
der Menschen zu gewinnen. Dies
ermoglicht es, besser zu verstehen,
woher die Personen kommen, wie
sie sich durch die Stadt bewegen
und wie lange sie verweilen. Durch
diese Erweiterung des Systems
wird die Stadt noch besser darauf
vorbereitet sein, die Bediirfnisse
ihrer Bewohner:innen und Be-
sucher:innen zu erfiillen und die
Attraktivitit des Stadtzentrums
weiter zu steigern.

Alle gemessenen Bewegungen im
Jahresvergleich 2020 - 2023.
(Beschreibung unter dem Diagramm)
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WIRTSCHAFTSSTRATEGIE FUR BREGENZ
EINE ZUKUNFTSWEISENDE VISION FUR DEN
WIRTSCHAFTSSTANDORT

Im Jahr 2022 wurde von der Landeshauptstadt Bregenz, der
Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH und dem Partner
RegioPlan ein wegweisendes Projekt gestartet: die Entwicklung
einer umfassenden Wirtschaftsstrategie. Dieses Projekt,
dessen Hauptteil bereits abgeschlossen ist, versteht sich als
lebendiges Dokument, das sich kontinuierlich weiterentwickelt,
um den sich wandelnden Anforderungen und Chancen des
Wirtschaftsstandorts gerecht zu werden.

Im Zentrum der neuen Wirtschaftsstra-
tegie stand ein offener Dialog zwischen
der Stadt, dem Stadtmarketing, der
Wirtschaftsgemeinschaft und anderen
wichtigen Stakeholdern aus der Bregenzer
Wirtschaft. Diese Zusammenarbeit
sichert, dass die erarbeiteten Strategien
und Visionen die Bediirfnisse und
Potenziale des Standorts umfassend
reflektieren.

Die Wirtschaftsstrategie baut auf den
bestehenden Stirken der Stadt auf,
darunter die einzigartige Lage im
Vierldndereck, ein vielfiltiges kultur-
elles Angebot, ein attraktives Freizeit-
angebot und eine florierende Gastrono-
mieszene. Diese Elemente sind integ-
raler Bestandteil der urbanen DNA von
Bregenz und sollen weiterhin gestirkt
und gefordert werden.

Ein wesentliches Ziel der neuen Wirt-
schaftsstrategie ist es, Bregenz als
attraktiven Wirtschaftsstandort fiir
Unternehmer:innen und Investor:innen
sowohl regional als auch national zu
positionieren. Durch die klare Heraus-
arbeitung der Standortvorteile von
Bregenz sollen gut konsumierbare
Inhalte entstehen, die potenzielle
Investoren und Unternehmer:innen
ansprechen und von den Chancen
iiberzeugen, die die Stadt zu bieten hat.

Ein weiterer Schwerpunkt liegt auf

der Unterstiitzung von Ansiedelungen
neuer Betriebe in Bregenz sowie der
Attraktivierung der Stadt fiir Arbeit-
nehmer:innen. Dies soll nicht nur die
Vielfalt und Innovationskraft des Wirt-
schaftsstandorts stirken, sondern auch
den bestehenden Unternehmen eine
breitere Basis an Fachkriften bieten.

Auch im Jahr 2024 wird weiterhin
intensiv an der Wirtschaftsstrategie ge-
arbeitet. Verschiedene Themenbereiche
wie Handel,Gastronomie, Dienstleis-
tungen, Industrie, Kultur und Freizeit
werden ebenfalls beriicksichtigt. Die
Ergebnisse sollen ebenfalls in die Wirt-
schaftsstrategie integriert werden, um
eine ganzheitliche und zukunftsorien-
tierte Vision fiir den Wirtschaftsstand-
ort Bregenz zu schaffen.
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AQUA BREGENZ

Die Kampagne ,,Aqua Bregenz - Kostenfreies Trinkwasser” ladt
Gaste dazu ein, ihre Wasserflaschen ganz einfach wieder
aufzufillen. In Zusammenarbeit mit den Srtlichen Geschaften
kdnnen Besucher:innen ihre Trinkflaschen kostenlos mit frischem,
klarem Wasser befiillen lassen. Diese Initiative fordert nicht

nur die nachhaltige Nutzung von Ressourcen, sondern auch das
Bewusstsein flr umweltfreundliche Alternativen beim Reisen.
AuBerdem bringt diese MaBnahme zusdatzliche Frequenzen in die
Geschdfte, die in der Wertschdpfung positiv genutzt werden kann.
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JAHRESZEITENKAMPAGNE
2023

Die Jahreszeitenkampagne der Bregenz Tourismus und Stadt-
marketing GmbH war ein wesentliches Highlight im Geschdaftsjahr
2023, mit dem Ziel, Bregenz als ganzjdhriges Reiseziel zu
positionieren. In den einzelnen Claims wurden Aktivitaten zu
jeder Jahreszeit thematisiert und die vielfdltigen Facetten der
Stadt durch gezielte MarketingmalBnahmen in den Vordergrund

gertickt.

. SOMMER
- ERLEBEN

Schmetterlinge
— iim B_Eu_ch spiiren.

BREGENE s aafﬁﬁaz o

Durch diese saisonal abgestimmten
Kampagnen konnte wir nicht nur die
Besucher:innenzahlen signifikant
steigern, sondern auch die Diversitit
der touristischen Angebote in Bregenz
erfolgreich kommunizieren. Der ganz-
heitliche Ansatz der Kampagne trug
dazu bei, das Image von Bregenz als
attraktives Ganzjahresziel zu stirken.

T iy e

SOMMER
ERLEBEN

Wellen der Begeisterung
fiiklen.
4

Zusétzlich zur physischen Prisenz

der Kampagne in Bregenz wurde das
Konzept auf der digitalen Plattform
durch eine umfangreiche Online-Strate-
gie erweitert. Auf wwwyvisitbregenz.com
wurden die Themen der Jahreszeiten-
kampagne vertieft. Ausfiihrliche Beitra-
ge boten detaillierte Informationen und
Einblicke in die jeweiligen saisonalen
Highlights. Weiters wurden die Online-
Inhalte auf Instagram und Facebook
ausgespielt - inkl. interaktive Elemente
wie Videos und Fotogalerien - um die
visuelle Anziehungskraft der Kampagne
zu erhéhen.
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Der Eintritt
Der Blick zum Horizont.

zum Ziel.

#visitbregenz
visitbregenz.com
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VERANSTALTUNGEN

2023

Bregenz ist Schauplatz einer Vielfalt von Veranstaltungen,
die Kultur, Musik und kulinarischen Genuss in den Mittelpunkt
rlcken. Die von uns organisierten Events bieten sowohl
Einheimischen als auch Gdsten unvergessliche Erlebnisse
und inspirierende Momente.

Tabea Peters & Simon Heil
Ihre Ansprechpersonen

im Bereich
Eventmanagement & Markte

Jedes Event ist dabei einzigartig
konzipiert, um die Besonderheiten
von Bregenz hervorzuheben und
Besucher:innen tiefin das lokale
Leben einzutauchen. Besondere
Highlights sind dabei unsere jahrlich
wiederkehrenden Events, die fest im
kulturellen Kalender der Stadt ver-
ankert sind.

Eines der beliebtesten Ereignisse
ist das Hafenfest, das jedes Jahr
zahlreiche Besucher:innen anzieht.
In der malerischen Kulisse des

Bregenzer Hafens geniefen Einhei-
mische und Géste gleichermafien

ein Wochenende voller Musik, regio-
naler Spezialitdten und einem atem-
beraubenden Feuerwerk iiber dem
Bodensee. Ein weiterer Hohepunkt
ist , BREGENZ LIFE®, ein Freiluft
Festival am Kornmarktplatz, welches
Singer/Songwriter eine Biithne bietet.
Die ,,Stadt der Kinder® oder der

»Tag der Wiener Symphoniker” sind
weitere Bespiele dafiir, dass Bregenz
eine Vielfalt lebt und diese sich auch
in den Veranstaltungen widerspiegelt.




LANGE NACHT DER MUSIK

26/01.16/03 . 17/05 . 25/10

Eine breite Auswahl an Live-Bands und musikalische
Darbietungen begeisterte die Besucher:innen in den
teilnehmenden Bregenzer Lokalen - jeder Termin bot
einen Abend mit musikalischen Highlights fiir jeden
Geschmack.

Frequenz: je rund 2.500 PAX pro Veranstaltung
Demografie: ca. 90% Regional (60KM Umkreis);
ca. 10% DE, CH

20 - 60 Jahre

Musik, Lifestyle

Zielgruppe:
Themen:

BREGENZ LIFE

08.-10.06.2023

Drei Tage Openair Konzerte inmitten der Bregenzer
Innenstadt mit lokalen und internationalen Live-Acts,
regionalen Foodtrucks und erstklassigen Aufienbars -
das musikalische Highlight des Jahres.

Frequenz: Summe etwa 10.000 PAX
Demografie: ca. 80% Regional (60KM Umkreis);
ca. 20% DE, CH

25 - 50 Jahre

Musik, Kultur, Kulinarik, Lifestyle

Zielgruppe:
Themen:

STADT DER KINDER

17.06.2023

An diversen Standorten der Innenstadt warteten
Aktionen & Stationen auf die Kleinen und die grofieren
Kinder, an denen gelacht, gespielt, getanzt, gebastelt
und getobt wurde.

Frequenz: Summe 3.500 PAX
Demografie: ca. 80% Regional (60KM Umkreis);
ca. 20% DE, CH

Zielgruppe: Kinder 3 - 12 Jahre
Erwachsene 20 - 40 Jahre
GroBeltern 50 - 75 Jahre
Themen: Familie, Aktivitat
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POP-UP KONZERTE

06.07. & 21.09.2023

Regionale Bands und Singer-Songwriter spielten in
auflergewohnlichen Locations unter freiem Himmel -
die Besonderheit des Formats: Top Secret Locations,
die erst am Veranstaltungstag geliiftet wurden.

Frequenz: 500 PAX pro Veranstaltung
Demografie: 100% Regional (50KM Umkreis)

Zielgruppe: 20 -50 Jahre
Themen: Musik, Lifestyle
Locations:  auBergewdhnliche Locations in Bregenz

TAG DER WIENER SYMPHONIKER

16.07.2023

Einer der Hohepunkt des Bregenzer Kultursommers:
Am ,Tag der Wieder Symphoniker” prisentierte sich
das ,,Orchestra in Residence” der Bregenzer Festspiele
an verschiedenen Veranstaltungsorten der Stadt mit
kostenfreien Konzerten fiir alle Musikliebhaber:innen.

Frequenz: Summe 5.000 PAX
Demografie: ca. 90% Regional (60KM Umkreis);
ca. 10% DE, CH

Zielgruppe: 30 - 70 Jahre
Themen: Kultur, Musik
BREGENZER HAFENFEST

25.-27.08.2023

Die erste Veranstaltung nach der Festspielzeit
begeisterte mit einem unvergesslichen Wochenende
voller Unterhaltung, Genuss und stimmungsvoller
Atmosphire fiir Grofi und Klein - ein besonderes
Highlight bot das eindrucksvolle Feuerwerk am
Samstagabend.

Frequenz: Summe 15.000 PAX

Demografie: ca. 70% Regional (60KM Umkreis);
ca. 30% DE, CH

20 - 55 Jahre

Musik, Kulinarik, Lifestyle

Zielgruppe:
Themen:

HOFFEST WEIHERVIERTEL

09.09.2023

Durch eine Fiille von Aktivitidten, Attraktionen und
kulinarische Ko6stlichkeiten, bot das Weiherviertelfest
Gelegenheit einen Einblick in die kulturelle Vielfalt
und lebendige Atmosphire des Quartiers zu erlangen
und einen inspirierenden Impuls fiir den 6ffentlichen
Raum zu setzen - ein authentisches Event AUS dem
Viertel FUR das Viertel!

Frequenz: Summe 500 PAX
Demografie: fast ausschlieBlich lokal
(Bregenzer:innen)

30 - 70 Jahre
Stadtentwicklung, Lifestyle

Zielgruppe:
Themen:
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MARKTE
2023

Dariiber hinaus sind die Themenmdrkte in Bregenz, die jahrlich
stattfinden, ein echtes Highlight. Hier prdsentieren Handler:innen
beispielsweise ausgewdhlte italienische Spezialitdten und Weine,
die die Besucher:innen in die Welt des slidlichen Nachbarn ent-
flhren und die kulturelle sowie gastronomische Vielfalt Europas

zelebrieren.

ITALIENISCHER MARKT

Oo4-08/04.03-07/10

Dolce Vita, italienisches Flair, kulinarische Kostlichkeiten
und typische Produkte aus den Top Regionen Italiens bie-
tet deritalienische Spezialititenmarkt auf dem Sparkas-
senplatz in Bregenz.

Demografie: ca. 80% regional (60-km-Umkreis);
ca. 20% DE, CH

Zielgruppe: 30-70 Jahre

Themen: Genuss, Einkaufen

VORARLBERGER GENUSSREGIONEN MARKT

06/05

Die Veranstaltungsreihe mit Kulinarik auf héchstem
Niveau und tiefgehenden Einblicken in die Regionen wird
heuer wieder auf dem Sparkassenplatz in Bregenz stattfin-
den. In dieser Zeit dreht sich alles um gutes Essen, Natur,
Genuss und jede Region prasentiert ihre Leitprodukte.

Demografie: ca. 80% regional (60-km-Umkreis);
ca. 20% DE, CH

Zielgruppe: 30-70 Jahre

Themen: Kulinarik, Handwerk, Tradition

WEIN AM SEE

29/06 - 01/07

Geniefien Sie in den Bregenzer Seeanlagen am Hafen eine
Auswahl an 6sterreichischen und deutschen Weinen,
begleitet von regionalen Kostlichkeiten wie Brettljausen,
Fischgerichten, Vorarlberger Kasknopfle, Nudelspezialita-
ten, Kartoffelgerichten und siifen Verfithrungen. Plaudern
Sie mit den Winzern, philosophieren Sie iiber Wein und
Weinbau oder geniefien Sie einfach den Sonnenuntergang
mit Freunden bei einem guten Glas Wein.

Demografie: ca. 80% regional (60-km-Umkreis);
ca. 20% DE, CH

Zielgruppe: 30-70 Jahre

Themen: Genuss, Kulinarik, Lifestyle

PIEMONT MARKT

13- 16/07

Im Juli verwandelt sich der Bregenzer Sparkassen-
platz traditionell in ein Paradies fiir Liebhaber feins-
ter Weine und kulinarischer Kostlichkeiten aus dem
Piemont. Winzer und Gastronomen prisentieren
stolz eine beeindruckende Auswahl an edlen Trop-
fen, die die Sinne verzaubern: Von robustem Barolo
iiber den fruchtigen Dolcetto bis hin zum eleganten
Barbera und dem charaktervollen Nebbiolo - hier
kommt jeder Weinliebhaber auf seine Kosten. Doch
nicht nur das: Auch die Vielfalt der piemontesischen
Kiiche wird gefeiert. Von herzhaften Antipasti bis
hin zu delikaten Pastagerichten und késtlichen Des-
serts ist fiir jeden Geschmack etwas dabei.

Demografie: 80% regional (50-km-Umkreis);
ca. 20% DE, CH

Zielgruppe: 30-70 Jahre

Themen: Musik, Kultur, Kulinarik, Lifestyle

BREGENZER WEIHNACHT

15/11 - 23/12

Funkelnde Lichter, der Geruch von Lebkuchen und
Punsch und ein abwechslungsreiches Angebot lduten
die Adventszeit in Bregenz ein. Besinnliche Momen-
te und stimmungsvolle Stunden - die Bregenzer
Weihnacht verzaubert die Stadt von 15. November
bis 23. Dezember in ein weihnachtliches Erlebnis fiir
Grofd und Klein. Mit der feierlichen Illuminierung
des Weihnachtsbaumes am Leutbiihel beginnt in
Bregenz die schonste Zeit des Jahres: Der Duft von
heiflem Punsch, gebrannten Mandeln und vielen
weiteren Kostlichkeiten der Adventszeit liegt in der
Luft und versetzt die Stadt in weihnachtliche Stim-
mung.

Demografie: ca. 75% regional (60-km-Umkreis);
ca. 25% DE, CH

Zielgruppe: 20-60 Jahre

Themen: Kulinarik, Kultur, Brauchtum
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BREGENZER WEIHNACHT
LICHTSHOW

Erstmalig wurde der Weihnachtsmarkt in die neu gestaltete
FuBgdngerzone verldngert. Ein festlich dekorierter Rathausvorplatz,
mit ausgewdhlten Handels- und Gastrohtitten, bot den
Besucher:innen eine interessante Erweiterung zum beliebten
Weihnachtsmarkt am Kornmarktplatz.

Als besonderes Highlight in der Adventszeit wurde fiir
diesen neu geschaffenen Raum eine Licht-Show konzipiert.
Ein bekanntes Berliner Lichtkiinstler:innen Kollektiv
brachte die Fassade des Rathauses mit einem sogenannten
Mapping zum Leuchten - auf der Tonspur veredelt von
einem ,Sound-Engineer®. So entstand ein ca. 5 Min.
audiovisuelles Erlebnis fiir die Besucher:innen, welches

3 mal téglich aufgefithrt wurde.
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DIE PIPELINE
NAHERHOLUNGSGEBIET AM BODENSEE

Im Friihjahr 2023 konnte ein wichtiger Schritt in der infrastruk-
turellen Entwicklung von Bregenz abgeschlossen werden:

die neu gestaltete Pipeline wurde eroffnet und fiir Einheimische
und Gaste freigegeben. Das Projekt transformiert das Gebiet
zu einem hochwertigen Naherholungsraum, welcher die
Attraktivitat der Stadt als Wohn-, Arbeits- und Urlaubsort
weiter steigert.

Die neu gestaltete Pipeline zeichnet sich durch EROFFNUNGSFEIER PIPELINE

eine Reihe von Merkmalen aus, die sie zu einem 25.06.2023

idealen Ort fiir Erholung und Freizeitaktivita- Mit einem vielfaltigen Angebot von Food-

ten machen. Ein getrennt angelegter Rad- und trucks, Musikprogramm, sowie Kinder-

Fufiweg ermdglicht sichere und angenehme und Freizeitangeboten wurde die voll-

Bewegungsmoglichkeiten entlang des male- stindig abgeschlossenen Sanierung und

rischen Seeufers. Zusétzlich bieten neu einge- Neugestaltung des Bodenseeufers

richtete Feuerstellen, Badestrinde und Stege zwischen Bregenz und Lochau gefeiert.

vielfiltige Moglichkeiten zur Entspannung und

zum Genuss der Natur - direkt angrenzend an Frequenz: Summe 3.000 PAX

die Stadt. Demografie: fast ausschlieBlich
Regional (60KM Umkreis)

Das frei zugéngliche Seeufer wurde in seiner Zielgruppe: 30 - 70 Jahre

Qualitét signifikant aufgewertet. Es unter- Themen: Familie, Aktivitat,

streicht das Engagement, die Lebensqualitit Stadtentwicklung

in Bregenz zu verbessern und die natiirlichen
Ressourcen unserer Stadt verantwortungsvoll
und nachhaltig zu nutzen.
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EROFFNUNG
RATHAUSSTRASSE & ANTON-SCHNEIDER-STRASSE

Im Zentrum von Bregenz markiert die Neugestaltung der
RathausstraBe und der Anton-Schneider-StraBBe einen bedeutsamen
Fortschritt in der Stadtentwicklung. Im Friihjahr 2023 fand die
feierliche Eroffnung der StraBBenzlige statt, die nun eine attraktive
FuBgdngerzone darstellen.

e
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Sowohl Einheimischen als auch Besucher:innen EROFFNUNGSFEIER RATHAUSSTRASSE/
bieten diese die Moglichkeit, das urbane Leben ANTON-SCHNEIDER-STRASSE/

in einer dynamischen und zugleich entspannten BERGMANNSTRASSE & 100 JAHRE
Atmosphire zu erleben. Die Gestaltung dieses LANDESHAUPTSTADT

Quartiers zielt darauf ab, die Lebensqualitét zu 01.07.2023

steigern und den 6ffentlichen Raum neu zu Bei der feierlichen Er6ffnung nach Abschluss
beleben. Sie fordert zudem die lokale Wirtschaft, der Bauarbeiten dieses Abschnittes, prisen-
indem sie den Geschéften, Cafés und Restau- tierten sich die Straflenziige mit einem um-
rants in diesen Straflen eine attraktivere und fangreichen Kinder- und Musikprogramm,
kundenfreundlichere Umgebung bietet. besonderen Aktionen der Hindler:innen und

einem vielféltigen, kulinarischen Angebot.

Frequenz: Summe 3.000 PAX

Demografie: fast ausschlieBlich Lokal
(Bregenzer:innen)

Zielgruppe: 30 - 70 Jahre

Themen: Stadtentwicklung, Kultur,
Familie



TEAM

Robert S. Salant Niklas Keller
Geschdftsfiihrer Prokurist, Wirtschaftsservice & Citymanagement

Elisabeth Schertler Christina Egger
Administration Wirtschaftsservice & Citymanagement

Rebecca Schreier Petra Wolfgang
PR & Medien Gestaltung & visuelle Kommunikation
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Simon Heil Tabea Peters Mona Gattermayer
Eventmanagement & Mdrkte Eventmanagement Eventmanagement
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Kim Hartmann Theresa Kalb Corinna Hattler
Digital Marketing HR & Projektmanagement Schalterleitung, Information & Ticketing

Linda Dilsky Karmen Bogetic Caroline Muxel
Information & Ticketing Information & Ticketing Information & Ticketing

Status per 31.12.23






ORGANIGRAMM

GENERALVERSAMMLUNG

AUSSCHUSS

PRUFUNGSAUSSCHUSS

NIKLAS KELLER
Prokurist
Wirtschaftsservice &
Citymanagement

ROBERT S. SALANT
Geschdftsfiihrer

TZ Teilzeit VZA 13, Status per31.12.23
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GREMIEN
DER BREGENZ TOURISMUS &
STADTMARKETING GMBH

& BREGEDIC
Wl BREGENE

©
CASINO BREGENZ

Das Erlebnis.
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BREGEDIC

VORARLBERG
LINES i

Die Gremien der Bregenz Tourismus und Stadt-
marketing GmbH leisten einen essentiellen Beitrag
zur Unternehmensfiihrung und -entwicklung. Diese
Struktur ermdglicht es, strategische Entscheidungen
fundiert zu treffen und die Interessen aller Beteiligten
optimal zu vertreten. Aufgabe und Ziel ist es, eine
effiziente und transparente Unternehmensfiihrung
umzusetzen, die wesentlich zur erfolgreichen
Positionierung von Bregenz als Tourismusdestination
und Wirtschaftsstandort beitrdagt.

21 GESELLSCHAFTER:INNEN

. Landeshauptstadt Bregenz

. WIGEM - Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz

. Casinos Austria AG

. Sparkasse Bregenz Bank AG

. Pfanderbahn AG

. Kongresskultur Bregenz GmbH

. Bregenzer Festspiele GmbH

. DONAU Versicherung AG Vienna Insurance Group

. Raiffeisen Landesbank Vorarlberg

. Hypo Vorarlberg

. Vorarlberger Kulturhduser-Betriebs GmbH
(Kunsthaus, Landestheater, vorarlberg museum)

. Seestadt Bregenz Besitz- und
Verwaltungsgesellschaft mbH

. bobdo.com gmbh

. UNIOQA Insurance Group AG

. Wolford AG

. i#+R Gruppe GmbH

. Stadtwerke Bregenz GmbH
(Stadtbus, Strandbad, Hallenbad)

. Schoeller Areal GmbH

. Rhomberg Bau GmbH

. Vorarlberg Lines Bodenseeschifffahrt

. GWL Gemeinschaftswarenhaus GmbH & Co KG

. Kaiserstrand Tourismus GmbH



GENERALVERSAMMLUNG
Landeshauptstadt Bregenz,
Biirgermeister Michael Ritsch, MBA
Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz,
Mag. Clemens Sagmeister
Casinos Austria AG, Dir.Bernhard Moosbrugger
Sparkasse Bregenz Bank AG, Mag.Gerhard Lutz
Pfanderbahn AG, Dipl.-Ing.Thomas E. Kinz
Kongresskultur Bregenz GmbH, Mag. Michael Diem
Bregenzer Festspiele GmbH, Mag.Michael Diem
DONAU Versicherung AG Vienna Insurance Group,
Jirgen Gmeiner, MBA
Raiffeisen Landesbank Vorarlberg, Rebecca Reiner,
ab 1.8.23 Christoph Schmidinger MSc,MBA, MAS
Hypo Immobilien Bankgebdudemanagement GmbH,
Wolfgang Bdsch, MSc und Mag. Emmerich Schneider
Vorarlberger Kulturhduser Betriebs-GmbH,
Dr. Werner Déring, ab 1.9.23 Mag.® Monika Wagner
Seestadt Bregenz Besitz- und
Verwaltungsgesellschaft GmbH,
Mag. Alexander Frischmann
bobdo.com gmbh, Matthias Kénig
UNIQA Insurance Group AG, Dir. Markus Stadelmann
Wolford AG, Dr. Markus Milller
i+R Gruppe GmbH, Prok. Wolfgang Wiener
Stadtwerke Bregenz GmbH, DI Dr. Wolfgang Winkler
Schoeller Areal GmbH, Ing. Martin Summer
Rhomberg Bau GmbH, Ing. Martin Summer
VL Bodenseeschifffahrt GmbH & Co KG,
Mag. Alexandro Rupp
GWL Gemeinschaftswarenhaus GmbH & Co KG,
Dr. Hubert F. Kinz
Kaiserstrand Tourismus GmbH, Roland Pircher, MSc
und Mag. Gerhard Dreher
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AUSSCHUSS

Biirgermeister Michael Ritsch, MBA,

Landeshauptstadt Bregenz, Vorsitzender

Mag. Michael Diem, Kongresskultur Bregenz GmbH und
Bregenzer Festspiele GmbH, Vorsitzender-Stellvertreter
Mag. Gerhard Lutz, Sparkasse Bregenz Bank AG

Dir. Bernhard Moosbrugger, Casinos Austria AG

StR Florian Rainer, Landeshauptstadt Bregenz

Mag. Clemens Sagmeister,

Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz

Robert Végel, Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz

Prok. Wolfgang Wiener, i+R Gruppe GmbH

FACHBEIRAT

Robert Végel, Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz,
Vorsitzender

Fabian Ronjak, Casinos Austria AG, Bregenz,
Vorsitzender-Stellvertreter

Jirgen Gmeiner, MBA, DONAU Versicherung AG Vienna
Insurance Group

Dipl.-Ing. Thomas E. Kinz, Pfanderbahn AG und
GWL Gemeinschaftswarenhaus GmbH & Co KG
Matthias Kénig, bobdo.com gmbh Film & Digital
Alexander Lau, UNIOQA Insurance Group AG,

ab 1.10.23 Karin Metzler

Maria Oberndorfer-Luger Rhomberg Bau GmbH

und Schoeller Areal GmbH

Sabine Nigsch, Hypo Vorarlberg

Sebastian Rauch MBA, BA, Landeshauptstadt Bregenz
Mag. Judith Reichart, Landeshauptstadt Bregenz
Axel Renner, Bregenzer Festspiele GmbH

Mag. Alexandro Rupp,

Vorarlberg Lines Bodenseeschifffahrt

Mag. Gerhard Stiibe, Kongresskultur Bregenz GmbH
Urs Treuthardt, MSc,

Bodensee-Vorarlberg Tourismus GmbH

PRUFUNGSAUSSCHUSS

Mag. Gerhard Lutz, Sparkasse Bregenz Bank AG,
Vorsitzender

Mag. Michael Diem, Kongresskultur Bregenz GmbH
und Bregenzer Festspiele GmbH

Status 31.12.2023






EINE STARKE GEMEINSCHAFT
DIE WIGEM BREGENZ

Die Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz
(WIGEM]) steht als eine lebhafte Interes-
senvertretung der Bregenzer Wirtschaft
im Mittelpunkt des Geschehens. Mit tber
220 Mitgliedsbetrieben aus Handel,
Dienstleistung und Gastronomie fungiert
die WIGEM als ein wesentlicher Partner
der Bregenz Tourismus & Stadtmarketing
GmbH und tragt maBgeblich zur Entwick-
lung des Wirtschaftsstandorts bei.

Unser Hauptaugenmerk liegt darauf, die Kundenfrequenzen zu steigern
und die Kaufkraft zu starken. Zu diesem Zweck organisieren wir eine
Vielzahl von Initiativen und Maffnahmen, darunter die Vermarktung
und Verwaltung des ,,Bregenz-Gutscheins®. Dieser ermdglicht es, die
Schonheit und Vielfalt der Landeshauptstadt Vorarlbergs zu verschen-
ken. In beliebiger Hohe zu je € 10,00 erhiltlich, kann er in iiber 200
teilnehmenden Partner:innenbetrieben aus verschiedensten Branchen
eingelost werden. Ob Mode, Gastronomie, Kultur, Events oder Lifes-
tyle-Produkte - mit dem ,,Bregenz Gutschein® schenken Sie ein Stiick
Genuss, Kultur und einen unvergesslichen Shoppingtag in Bregenz.

Die WIGEM ist politisch unabhingig und vertritt die Interessen ihrer
Mitglieder. Uns geht es immer um Bregenz, und deshalb arbeiten alle
Akteure gemeinsam daran, die Stadt weiter voranzubringen. Beim
Prozess der Umsetzung der neuen Fufigidngerzone war der Vorstand der
WIGEM stark eingebunden und konnte die Stadt aktiv mitgestalten.
Dies ist nur méglich durch die grofRe Anzahl der Mitglieder, die damit
die Chance haben, ihre Anliegen einzubringen. Gleichzeitig ist die
WIGEM als Gesellschafter der Bregenz Tourismus & Stadtmarketing
GmbH auch in deren Gremien vertreten und bringt sich auch hier aktiv

mit ein, wenn es um neue Konzepte, Werbekampagnen oder Events geht.
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VORSTAND

Mag. Clemens Sagmeister
Obmann

Martina Zimmermann
Kassierin

Hubert J. Kinz
Schriftftihrer

PLENUM
Robert Végel
Handel

Stefan Kéb
Gastronomie
Lukas Buttazoni
Gastronomie
Rebecca Reiner
Dienstleisterin
Birgit Walser
Gastronomie

OPERATIVE LEITUNG -
BREGENZ TOURISMUS &
STADTMARKETING GMBH
Mag. Robert S. Salant
Geschdaftsfiihrer

Niklas Keller

Prokurist, Wirtschaftsservice
& Citymanagement
Christina Egger
Wirtschaftsservice &
Citymanagement

WIGEM-VERTRETER

IN DEN GREMIEN -
BREGENZ TOURISMUS &
STADTMARKETING GMBH
Mag. Clemens Sagmeister
Ausschuss & Aufsichtsrat
Robert Végel

Vorsitzender des Fachbeirats

RECHNUNGSPRUFER
Stefan Kob
Lukas Buttazoni






PARTNER:INNEN DER BREGENZ
TOURISMUS & STADTMARKETING GMBH

Bregenz ist mit seiner Lage sowohl im Vierlandereck als auch am

Bodensee ohnehin privilegiert. Lebensqualitat und Wirtschaftskraft
wachsen stetig mit den Anspriichen verschiedenster Interessensgrup-
pen und laden die Stadt mit einer Identitat auf, die durch die tagliche

Zusammenarbeit aller Partner:iinnen und Leistungstrdger:innen der
Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH wachsen darf: Ein ab-
wechslungsreiches Freizeitangebot zwischen See und Pfander, ein
vielfaltiger Handel, eine erlesene Gastronomie- und Hotellerieland-
schaft sowie ein reiches Kulturleben sind das Ergebnis und bilden
jene Anziehungskraft, die jahrlich Gdste aus nah und fern anlockt.

Der stirkste Gastemagnet sind
die Bregenzer Festspiele mit der
grofiten Seebithne der Welt. Oper
unter freiem Himmel mit atem-
beraubenden Biithnenbildern und
-techniken ist Jahr fiir Jahr die
kulturelle Hauptattraktion am
Bodensee.

Kongresse und Tagungen sind das
Htiglich Brot“ der Kongresskultur
Bregenz GmbH und doch ist keine
Veranstaltung hier alltiglich. Die
Besonderheit in jedem Event zu un-
terstreichen, macht die Arbeit der
GmbH einzigartig — die Konzeption,
Planung und Umsetzung der Veran-
staltungen ist an Professionalitét
nicht zu iiberbieten.

International anerkanntes Kunst-
programm wird im Kunsthaus
Bregenz dirigiert. Der von Peter
Zumthor entworfene, semitrans-
parente Kubus etablierte sich
architektonisch und inhaltlich

in nur wenigen Jahren als eines
der fithrenden internationalen
Ausstellungshiuser und gehort
damit zu den besten Europas.

Das vorarlberg museum beschif-
tigt sich mit dem westlichsten
Bundesland als gewordene und
werdende Kulturlandschaft. Fiir
das kritische Hinterfragen von
Geschichte, Zeitgeschichte und
Gegenwart in einer zeitgeméfien

Sprache und Asthetik erhielt es den
Osterreichischen Museumspreis im
Jahr 2016. In der direkten Nach-
barschaft zum vorarlberg museum
liegt das Vorarlberger Landesthe-
ater, welches die zwei Ausstellungs-
hiuser in der Kulturmeile am Korn-
markt verbindet. Klassische wie
auch zeitgenossische Stiicke finden
hier einen Platz auf der Biihne.

Der wohl schonste Reiseweg nach
Bregenz fiihrt iiber den Bodensee.
Auf einem der Schiffe der

VL Bodenseeschifffahrt GmbH &
Co KG die frische Seeluft genieflen
und nach der Ankunft die moderne
Atmosphire des Hafenareals erle-
ben. Neben dem reguldren Kursbe-
trieb Richtung Lindau, Meersburg,
Konstanz und die Insel Mainau
starten von Bregenz aus viele Rund-
und Eventfahrten.

Wer lieber hoch hinaus will, ldsst
sichin einer der beiden Grofiraum-
kabinen der Pfdnderbahn AG auf
den 1064 m hohen Hausberg, den
Pfinder, befordern. Von der Talsta-
tion bis zum Gipfel in 6 Minuten,
auch ohne die Anstrengungen des
Aufstiegs, werden die Besucher:in-
nen hier mit dem Blick auf Stadt,
See und das umliegende Bergpano-
rama belohnt. Der Alpenwildpark,
ein Spielplatz und urige Gasthiuser
gehoren beim Ausflug auf den
Pfinder zum Programm.

Beste Unterhaltung und Spannung
finden die Géste im Casino Bregenz,
welches mitten im Festspielbezirk
liegt. Das Areal ist zudem ein
beliebter Standort fiir externe B2B-
Events.

Bregenzer Festspiele
250.037 Besucher:innen

Kongresskultur Bregenz
133.782 Besucher:innen

Pfanderbahn
786.082 Beforderungen

Casino Bregenz

253.000 Besucher:innen,
davon freuten wir uns liber
rund 70% internationale
Gaste.

Vorarlberg Lines
401.606 Besucher:innen

vorarlberg museum
50.031 Besucher:innen

Vorarlberger Landestheater
42.702 Besucher:innen

Kunsthaus Bregenz
56.563 Besucher:innen



NETZWERKE

MARKETING CLUB VORARLBERG
Der Marketing Club Vorarlberg ist
ein Netzwerk von Marketingfach-
leuten und stellt eine Plattform

dar, die es ermoglicht, Kontakte

zu kniipfen, sich kennen zu lernen,
neue Erkenntnisse zu gewinnen,
andere Sichtweisen zu erfahren
und sich in marketingrelevanten
Themen auszutauschen.

DEC

Der ,Destination Excellence Circle®
ist ein Dialograum ausschliefilich
fiir Fiihrungskrifte zentraler tou-
ristischer Leistungstriger:innen.
Die Mitglieder des DEC verfiigen
allesamt tiber langjahrige Erfah-
rung an den Schaltstellen fithrender
Destinationen. In gemeinsamen
Dialogen soll dieser reiche Erfah-
rungsschatz eingebracht werden,
woraus Neues entstehen kann -
neue Erkenntnisse, andere Pers-
pektiven, Impulse, Einsichten und
Denkansétze.

BODENSEEGARTEN

22 Girten, ein Gartenkanton und
das Garten-Rendezvous bilden

die Bodenseegirten, die auf eine
Zeitreise durch die Vierlanderre-
gion entfithren. Rings um den See
zeigt sich die gesamte Gartenbauge-
schichte Europas. Deshalb ist es fiir
Bregenz natiirlich ein Muss, bei den
Bodenseegirten Mitglied zu sein.

STADTMARKETING AUSTRIA
Der Verein Stadtmarketing Austria
versteht sich als das Kompetenz-
zentrum fiir vernetztes Denken
im Bereich der Orts- und Stadtent-
wicklung. Stadtmarketing Austria
glaubt an den hohen Wert von
Orts- und Stadtkernen als Lebens-
und Wirtschaftsraum, arbeitet
und agiert auf Basis von fachlich
und wissenschaftlich fundierten
Grundlagen und achtet auf Kom-
petenzaustausch, Wissenstransfer
und Innovation.

HOTELS & CASINOS AUSTRIA
casino-urlaub.at

Hotels & Casinos Austria, eine
Kooperation von 25 Hotels der
Vier- und Fiinfsterne-Kategorie,
ist Partner fiir Spiel, Esprit und
Abwechslung im Ambiente der
Casinos Austria. Neben der Bre-
genz Tourismus & Stadtmarketing
GmbH sind auch das Grand Hotel
MGallery und das Hotel Weisses
Kreuz Partner:innen von Hotels &
Casinos Austria.

FREUNDE DER

BREGENZER FESTSPIELE

Der Verein der Freunde der
Bregenzer Festspiele ist ein Zu-
sammenschluss von Menschen,
die durch privates Engagement,
Spenden und Forderbeitriage einen
wichtigen Beitrag zur Erhaltung
der kiinstlerischen Programm-
vielfalt der Bregenzer Festspiele
leisten.

BUSINESS MEETINGS MADE IN
VORARLBERG

Rund 50 Fachleute aus der Ver-
anstaltungsbranche erarbeiteten
seit Mai eine neue MICE-Strategie
(Meeting, Incentive, Convention,
Event): ,,Business Meetings made
in Vorarlberg“basieren auf den drei
Saulen der Nachhaltigkeit und for-
dern robuste Geschiftsmodelle und
gute Begegnungen. Die Strategie
dient Veranstalter:innen als Leit-
faden und stellt Instrumente zur
Durchfiihrung von Meetings und
Events zur Verfiigung, beispiels-
weise Lernformate, Denkanstofie,
Event Canvas und vieles mehr. Mit
der besonderen Art des Gastgebens
und Durchfiihrung von Veranstal-
tungen (,,Art of Hosting®) hat sich
Vorarlberg als Tagungsland iiber die
Landesgrenzen hinaus gut etabliert.



ARGE STADTE

Die ,,ArGe Stiadte“ ist die Touris-
muskooperation der Osterreichi-
schen Landeshauptstiadte und
der Bundeshauptstadt Wien, in
der unter anderem im Plenum
der Geschiftsfithrer:innen
(Tourismusdirektor:innen) der
Landeshauptstiddte gemeinsame
Marketingaktivitdten und
Kooperationen mit der Osterreich
Werbung diskutiert werden.

PRVA

PUBLIC RELATIONS VERBAND
AUSTRIA

Der Public Relations Verband
Austriaist der unabhingige, auf
Freiwilligkeit basierende Verband
der Kommunikationsexpert:innen
in Unternehmen, Agenturen und
Organisationen.

BOTM

BUNDESVERBAND OSTERREICHI-
SCHER TOURISMUSMANAGER
Der Bundesverband Osterreichi-
scher Tourismusmanager, kurz
BOTM genannt, ist die Interessens-
vertretung des Berufsstandes der
Kur- und Tourismusmanager:innen
in Osterreich.

KLUB KOSMOS

Der Klub KOSMOS ist ein Perso-
nenkomitee mit dem Ziel, das
Theater KOSMOS zu unterstiitzen,
sowohl aufideeller als auch auf
materieller Basis. Der Club schitzt
die Qualitit des Theaters und setzt
sich fiir seinen Fortbestand ein.
Eine der Aktivititen des Klub
KOSMOS ist das Suchen und
Finden von Sponsor:innen und
Gonner:innen.

VIERLANDERREGION BODENSEE
Regionen stehen heute in vielerlei
Hinsicht im Wettbewerb zuein-
ander. Es geht um die Ansiedlung
von Unternehmen. Unsere Region
punktet in diesem Wettbewerb

vor allem dann, wenn sie sich als
ganzheitliches Angebot und unver-
wechselbare Marke positioniert.
Die vielen Vorziige unserer Region
brauchen jedoch ein gemeinsames
Dach, um sie effizient zu kommuni-
zieren. Die Regionenmarke biindelt
die kommunikativen Anstrengun-
gen aller beteiligten Partner:innen.
In diesem Sinne ist sie auch das
sichtbare Zeichen der langjahrigen
grenziiberschreitenden Zusammen-
arbeit durch das EU-Forderpro-
gramm Interreg, die Internationale
Bodenseekonferenz und andere
Netzwerke.

BLUHENDE ORTSZENTREN
Blithende Blumen stehen als Sym-
bol fiir sozial funktionierende und
wirtschaftlich florierende Ortszen-
tren: Damit will die Plattform im
laufenden Jahr das Bewusstsein fiir
regionale Wertschopfung weiter
schirfen. Bereits vor 6 Jahren
startete die Plattform ,,Blithende
Ortszentren” mit Aktionstagen

die Sammlung von 1.000 Griin-
der:innen fiir lebendige Stadt- und
Ortszentren.

VORSTAND BODENSEE-
VORARLBERG TOURISMUS

Der Verein Bodensee-Vorarlberg
Tourismus verkorpert die regionale
Marketingorganisation der Desti-
nation Bodensee-Vorarlberg. Der
Verein ist Alleineigentiimer der
Bodensee-Vorarlberg Tourismus
GmbH mit Sitz in Bregenz. Diese
GmbH setzt den Vereinszweck nach
aufden hin unternehmerisch um.
Der Verein bezweckt als iiberge-
ordnetes Ziel in engem Zusammen-
wirken mit den Mitgliedsgemein-
den und Tourismusvereinen, die
Entwicklung des Tourismus in der
Destination Bodensee-Vorarlberg
im Einklang mit der Bevolke-

rung und der Natur nachhaltig zu
fordern. Der Geschiftsfithrer von
Bregenz Tourismus & Stadtmar-
keting nimmt in den zwei Organen
Vorstand und Marketingausschuss
Einsitz und kann so mafigeblich die
Agenden der Bodensee-Vorarlberg
Tourismus GmbH mitgestalten.
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BILANZ 2023

AKTIVA

Betrage in 1.000 EUR

2021 2022 [2023
2.000
1.800
1.600
1.400
1.200
1.000
800
600
400
200 — l
0 I —
Anlagevermégen Vorrdte Kund:innen- Sonstige Kasse, Bank Sonstiges
forderungen Forderungen Umlaufvermégen
2021 386 15 66 68 1.648 18
2022 377 8 99 171 1.56356 29
= 2023 403 5 234 95 1.883 54
Betrage in 1.000 EUR
2021 2022 (2023
1.200
1.000
800 |
600 |-
400
200 —
0 l
Eigenkapital | Riickstellungen | Bankverbind- Anzahlungen Lieferverbind- Sonstige Passive
einschl. RL lichkeiten lichkeiten Verbindlich- Rechnungsab-
keiten grenzung
2021 1.164 111 670 243 23
2022 1.033 133 723 310 20
= 2023 1.101 147 698 b1k 315
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GEWINN- &
VERLUSTRECHNUNG 2023

1. Umsatzerldse 548.473 836.409 923.282

2. Sonstige betriebliche
Ertrage

4. Aufwendungen

1.383.653 1.5689.647 1.680.949

a. Handelswareneinsatz -291 -2.091 -1.8356

b. Projektaufwendungen -830.874 -1.275.929 -1.126.973

5. Personalaufwand,
Abschreibungen,
sonstige betriebliche
Aufwendungen

7. Sonstige Zinsen und
dhnliche Ertrage

9. Steuern vom Einkommen
und vom Ertrag

11. Zuweisung zu und Auflésung von
Projektriicklagen

-1.168.048 -1.266.188 -1.419.568

68.328 119.902 -71.226

12. Bilanzgewinn 0 0 0

Alle Angaben in Euro.



52  BREGENZREPORT 2023

INFORMATIONEN

INFORMATIONEN DAS TEAM DER BREGENZ TOURISMUS &

©  Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH STADTMARKETING GMBH
RathausstraBe 35 a, 6900 Bregenz Robert S. Salant, Geschaftsfiihrer
T +43 (0) 5574 4959 0 Niklas Keller, Prokurist | Wirtschaftsservice &
tourismus@bregenz.at Citymanagement
visitbregenz.com Elisabeth Schertler, Administration
facebook.com/visitbregenz Theresa Kalb, HR & Projektmanagement
@visitbregenz Christina Egger, Wirtschaftsservice & Citymanagement
Visit Bregenz Rebecca Schreier, PR & Medien
@visitbregenz Petra Wolfgang, Grafikdesign
Bregenz Tourismus Kim Hartmann, Digital Marketing

Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH Simon Heil, Mdrkte & Events
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SCHENKEN
SIE BREGENZ

Schenken Sie mit dem
BREGENZGUTSCHEIN
Genuss, Kultur oder

einen Shoppingtag in
Vorarlbergs Landeshauptstadt
(pro Mitarbeiter:in € 186,- steuerfrei)

©
CASINO BREGENZ

Das Erlebnis.

Erhéltlich bei: Pfa
Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH

nder

#visitbregenz E%ESEH%
visitbregenz.com
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