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MÄRKTE 
2024

DIE BREGENZER WEIHNACHT
EIN WINTERMÄRCHEN FÜR ALLE SINNE 

ITALIENISCHER MARKT AM SPARKASSENPLATZ 
26 - 31/03 & 01 - 05/10
Dolce Vita direkt in Bregenz: Der italienische 
Spezialitätenmarkt auf dem Sparkassenplatz bringt 
italienisches Flair, kulinarische Köstlichkeiten und 
authentische Produkte aus den besten Regionen 
Italiens nach Bregenz. Genießer:innen, Feinschme-
cker:innen und Liebhaber:innen italienischer 
Kultur tauchten ein in die Vielfalt mediterraner 
Esskultur und lebten das Einkaufserlebnis unter 
freiem Himmel. Das Event stärkt die kulturelle 
Vielfalt und fördert den Austausch zwischen den 
Regionen, während es gleichzeitig ein kostenfreies, 
niederschwelliges Genusserlebnis im öffentlichen 
Raum bietet.

WEIN AM SEE AM HAFEN
20 - 22/06
Ein Hoch auf Genuss und Lebensfreude: Beim 
Weinfest „Wein am See“ luden rund 30 Winzer:in-
nen aus Österreich, Deutschland und der Schweiz 
dazu ein, edle Tropfen unter freiem Himmel zu 
verkosten. In entspannter Hafenatmosphäre tra-
fen sich Weinliebhaber:innen, Freundesgruppen 
und Flaneure, um gemeinsam das sommerliche 
Flair zu genießen – zwischen Musik, Kulinarik 
und stimmungsvollen Gesprächen verschmolzen 
die Grenzen von Alltag und Urlaub. Dieses Event 
fördert den Austausch zwischen Winzer:innen und 
Genießer:innen und bietet eine perfekte Gelegen-
heit, neue Weine zu entdecken – alles in einem 
atemberaubenden Ambiente.

PIEMONT-MARKT AM SPARKASSENPLATZ
11 - 14/07
Im Juli präsentieren Winzer:innen und Gastro-
nom:innen aus dem Piemont ihre besten Spezia-
litäten am Bregenzer Sparkassenplatz. Von edlen 
Weinen bis hin zu kulinarischen Highlights der 
piemontesischen Küche – der Markt ließ das Beste 
aus Italiens Weinregion auf den Tisch kommen. 
Genießer:innen unterschiedlichster Generationen 
erlebten authentische italienische Lebensart im 
Herzen der Stadt – ein Stück Dolce Vita mit Musik, 
Kultur und feiner Kulinarik. Der Piemont-Markt 
fördert den interkulturellen Austausch und bietet 
eine besondere Möglichkeit, regionale Delikatessen 
in einem öffentlichen Raum zu genießen.

BREGENZER WEIHNACHT 
15/11 - 23/12
Wenn der Duft von Punsch und Lebkuchen durch die 
Gassen zieht, weiß man: Die Bregenzer Weihnacht 
hat begonnen. Vom 15. November bis 23. Dezember 
verwandelte sich die Innenstadt in ein zauberhaftes
Winterparadies mit liebevoll geschmückten Ständen 
und einer festlichen Stimmung, die Herzen berühr-
te. Besucher:innen aller Altersstufen – Familien, 
Freundeskreise, Paare und Alleinreisende – ließen
sich vom Zauber der Adventszeit anstecken. 
Kulinarik, Brauchtum und Kultur sorgten in einer 
besonders stimmungsvollen Kulisse für unvergess-
liche Momente. Die festliche Atmosphäre lud zum 
Verweilen, Genießen und gemeinsamen Innehalten 
inmitten der hektischen Vorweihnachtszeit ein. 

     
     

Die Bregenzer Weihnacht begann mit einem festlichen 
Höhepunkt: Der Weihnachtsbaum aus der Bregenzerwälder 
Gemeinde Langen wurde feierlich erleuchtet, begleitet von 
den Klängen des Musikvereins Langen und einer Tanzgruppe 
aus der ukrainischen Partnerstadt Jaremtsche. Die Atmo-
sphäre war von Vorfreude und einer besonderen Verbunden-
heit geprägt, die sofort die Besucher:innen in ihren Bann 
zog und die Bedeutung dieses Events für die Stadt und die 
Region unterstrich.

Der Weihnachtsmarkt in der Bregenzer Innenstadt – auf dem 
Kornmarktplatz, der Rathausstraße und dem Leutbühel – wurde 
zum lebendigen Treffpunkt für Jung und Alt. Der Kunst-Eislauf-
platz und die Lebkuchenwerkstatt, in der Kinder ihre eigenen 
Lebkuchenkreationen gestalteten, waren nur einige der Höhe-
punkte. Das nostalgische Karussell, das Märchenhaus mit Pup-
penspiel und die Weihnachts-Kreuzworträtselrallye sorgten für 
abwechslungsreiche Erlebnisse und verstärkten den Zauber der 
Saison. Diese Aktivitäten trugen nicht nur zur festlichen Stim-
mung bei, sondern stärkten auch die lokale Wirtschaft, indem sie 
die Geschäfte und Gastronomie in der Innenstadt ankurbelten.

Ein weiterer Höhepunkt war der traditionelle Krampuslauf, bei 
dem schaurige Gestalten aus dem gesamten Alpenraum durch 
die festlich beleuchteten Straßen zogen. Der Nikololauf, bei dem 
Teilnehmer:innen in Nikolauskostümen für einen guten Zweck 
durch die Stadt liefen, sowie eine Kinder-Eisdisco sorgten für zu-
sätzliche unvergessliche Momente und rundeten das vielseitige 
Programm ab.

Das neue Riesenrad und die beeindruckende Lichtshow „Rat-
hausleuchten“ ließen die Bregenzer Weihnacht in einem beson-
deren Glanz erstrahlen. Der Ausblick vom Riesenrad über den 
festlich beleuchteten Markt und die faszinierende Lichtshow, 
welche die Fassade des Rathauses in eine Leinwand für lebendige 
Bilder und Farben verwandelte, sorgten für unvergessliche Ein-
drücke. Den krönenden Abschluss des Weihnachtsmarkts bildete 
die „Punsch & Party“-Abendveranstaltung am 23. Dezember, bei 
der Musik, gute Laune und viele fröhliche Gesichter die winterli-
che Nacht mit Leben füllten und das Event zu einem stimmungs-
vollen Finale brachten.

Bregenz konnte sich als attraktive Winterdestination weiter 
etablieren, während das Event sowohl den regionalen Handel als 
auch die lokale Wirtschaft unterstützte.

	 »
Bregenz ist eine lebendige und bunte Stadt. Die Mitarbei-
ter:innen des Stadtmarketings legen genau dafür großes 
Engagement an den Tag. Die Unterstützung und Vernet-
zung lokaler Unternehmen sowie kreative Impulse, 
Veranstaltungen und Aktionen bereichern unsere Stadt. 
Mit viel Überzeugung sind wir als Raiffeisen Teil des 
Stadtmarketings, weil es Bregenz noch lebenswerter macht 
und unsere Stadt dadurch für Besucher:innen und für 
Einwohner:innen noch mehr zu bieten hat.
	 «  
	 Christoph Schmidinger MSc, MBA, MAS
	 Direktor der Raiffeisenbank in Bregenz
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WIRTSCHAFTSSERVICE & CITYMANAGEMENT 
IMPULSE FÜR DEN WIRTSCHAFTSSTANDORT

Als Teil der Bregenz Tourismus & 
Stadtmarketing GmbH versteht 
sich der Bereich Wirtschafts-
service & Citymanagement als 
Impulsgeber für die wirtschaftli-
che Entwicklung der Stadt. Dabei 
agiert der Wirtschaftsservice als 
erste Anlaufstelle für Unterneh-
men, die sich in Bregenz ansiedeln 
möchten, und unterstützt beste-
hende Betriebe bei ihrer Weiter-
entwicklung. Die Beratung bei der 
Immobiliensuche, die Vermittlung 

DER WIRTSCHAFTSSTANDORT BREGENZ
WIRTSCHAFT ZWISCHEN SEE UND BERG: 
BREGENZ ALS STANDORT MIT PERSPEKTIVE

zu den zuständigen Ansprech-
partner:innen in der Verwaltung 
sowie die Begleitung im gesamten 
Ansiedlungsprozess gehören eben-
so zu den Kernaufgaben wie die 
Förderung neuer Geschäftsideen 
und innovativer Projekte.

Durch die Organisation von 
B2B-Netzwerkveranstaltungen 
wird der Austausch zwischen 
lokalen Unternehmen, Grün-
der:innen und Institutionen aktiv 

Die Stadt bietet eine ausgezeichnete 
Erreichbarkeit, eine hohe Kaufkraft, 
gut ausgebildete Fachkräfte und ein 
breites Netzwerk an Partner:innen in 
Wirtschaft, Kultur und Verwaltung. 
Insbesondere die kompakte Struktur 
und die kurzen Wege – im Sinne der 
„15-Minuten-Stadt“ – machen Bregenz 
zu einem Standort, an dem Arbeit, 
Freizeit und Erholung in unmittelba-
rem Zusammenhang stehen.

Gerade diese Qualität ist im Wettbe-
werb um Talente und Unternehmens-
ansiedlungen ein starkes Argument. 
Denn Bregenz bietet nicht nur wirt-
schaftliche Chancen, sondern auch 
Lebensräume mit hoher Aufenthalts-
qualität – von der neu gestalteten 
Innenstadt bis zum frei zugänglichen 
Bodenseeufer.

Mit der 2023 finalisierten Wirtschafts-
strategie Bregenz wurde ein zukunfts-
weisender Rahmen geschaffen, um 
wirtschaftliche Entwicklung planbar 
und zielgerichtet voranzutreiben. 
Dabei werden bestehende Stärken
wie der stationäre Handel, die hohe 
Branchendiversität und die Rolle als 
Kultur- und Kongressstandort gezielt 
ausgebaut. Gleichzeitig bleibt die 
Strategie offen für neue Impulse: 
Weitere Bausteine werden in den 
nächsten Jahren ergänzt, um auf 
Veränderungen flexibel reagieren zu 
können.

Eine Stadt lebt vom Wandel – und von der Fähigkeit, sich 
stetig weiterzuentwickeln. In einer dynamischen Zeit, die 
von neuen Kundenbedürfnissen und den Herausforderungen 
des Onlinehandels geprägt ist, spielen Wirtschaftsservice 
und Citymanagement eine zentrale Rolle für die Zukunft 
der Landeshauptstadt Bregenz. 

Der Wirtschaftsstandort Bregenz überzeugt durch Lage, 
Lebensqualität und ein dynamisches Umfeld. Im Zentrum 
der Vierländerregion gelegen, verbindet Bregenz die Vorzüge 
eines urbanen Raumes mit naturnaher Lebensqualität – ein 
Umfeld, das sowohl für Unternehmen als auch für Fachkräfte 
zunehmend an Attraktivität gewinnt.

Niklas Keller & 
Christina Egger
Ihre Ansprech-
personen im Bereich 
Wirtschaftsservice 
& Citymanagement

gefördert. Darüber hinaus wird 
der Wirtschaftsstandort Bregenz 
kontinuierlich beworben und seine 
Stärken national wie international 
positioniert. Ein weiteres zentrales 
Aufgabengebiet ist die Erarbeitung 
und Weiterentwicklung einer zu-
kunftsweisenden Wirtschaftsstra-
tegie, die die Rahmenbedingun-
gen für den Wirtschaftsstandort 
laufend optimiert.

Das Citymanagement konzentriert 
sich parallel auf die Schaffung 
einer attraktiven, lebenswerten 
Innenstadt, in der Handel, Gas-
tronomie und Dienstleistungen 
prosperieren können. Aufenthalts-
qualität, Belebung von öffentlichen 
Räumen und Leerstandsmanage-
ment sind hierbei zentrale Hand-
lungsfelder.

Als fester Bestandteil der Bregenz 
Tourismus & Stadtmarketing 
GmbH arbeiten Wirtschaftsservice 
und Citymanagement eng mit den 
Bereichen Tourismus, Marketing 
und Veranstaltungsorganisation 
zusammen, um Synergien optimal 
zu nutzen und die Gesamtattrak-
tivität des Standorts Bregenz 
nachhaltig zu steigern. Gemeinsam 
bilden sie ein starkes Fundament, 
um die wirtschaftliche Zukunft 
von Bregenz aktiv zu gestalten und 
die Stadt als lebendigen Mittel-
punkt der Vierländerregion Boden-
see weiterzuentwickeln.

	 »
Mit 35 Standorten in der Region legen wir 
großen Wert auf die Nähe zu unseren Kund:in-
nen. Begegnung und Austausch sind auch ein 
zentrales Element der vielfältigen Maßnahmen 
und Angebote des Bregenzer Stadtmarketings 
– damit leistet es einen unverzichtbaren Beitrag 
zur Attraktivität und wirtschaftlichen Vitalität 
unserer Stadt. Wir freuen uns, als Partnerin in 
einem dynamischen Standort wie Bregenz 
wirken zu dürfen, und sehen mit Zuversicht auf 
die weitere Zusammenarbeit.
	 «  
	 Markus Stadelmann 
	 Landesdirektor UNIQA 



	 »
Bregenz ist attraktiv –  
und alle wissen es! 
Dazu trägt das Stadtmarketing 
in entscheidendem Maße bei.
	 «  
	 Wolfgang Bösch, MSc
		 Hypo Immobilien Bankgebäudemanagement GmbH
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LEERSTANDSMANAGEMENT
WANDEL ERKENNEN. RÄUME AKTIVIEREN.

Der Wirtschaftsservice der Stadt 
Bregenz begegnet diesen Heraus-
forderungen mit einem aktiven 
und lösungsorientierten Leer-
standsmanagement. Unser Ziel: 
Leerstand frühzeitig erkennen, 
sichtbar machen und zügig wieder 
nutzbar machen. Hierfür erfassen 
wir laufend alle leerstehenden 
Erdgeschossflächen in Bregenz und 
pflegen diese in das Geografische 
Informationssystem (GIS) der 
Landeshauptstadt ein. So entsteht 
ein vollständiger Überblick über 
den aktuellen Bestand – inklusive 
Lage, Größe, Zustand und Miet-
preisniveau.

Parallel stehen wir in engem Aus-
tausch mit potenziellen Nutzer:in-
nen, die Interesse am Standort 
Bregenz zeigen – von regionalen 
Einzelhändler:innen über neue 
Gastronomiekonzepte bis hin zu 
Dienstleistungs- oder Bildungs-
anbietern. Unsere Aufgabe ist 
es, diese Interessent:innen mit 
Eigentümer:innen in Verbindung 
zu bringen, passende Flächen zu 
vermitteln und bei Bedarf durch 
den gesamten Ansiedlungsprozess 
zu begleiten.

Dabei verändert sich auch die 
Funktion der Innenstadt: Es geht 
nicht mehr nur um Shopping. 
Bildung, Gesundheit, Freizeit, 
Co-Working, Pop-up-Konzepte 
oder kulturelle Nutzung – all diese 
Angebote können neue Frequenz-
träger werden. Mixed-Use ersetzt 
zunehmend die klassische Mono-
nutzung. Für diese Transformation 

Innenstädte stehen vor einem spannenden Transformations-
prozess. Veränderungen im Kaufverhalten, neue Erwartungen
an Erlebnis und Aufenthaltsqualität sowie der Wunsch nach 
mehr Individualität und multifunktionaler Nutzung eröffnen 
neue Chancen für die Weiterentwicklung urbaner Räume. 
Auch wenn klassische Handelskonzepte unter Druck geraten, 
bieten sich vielfältige Möglichkeiten, die Innenstadt neu zu 
gestalten und zukunftsfähig aufzustellen.

UNTERNEHMER:INNEN FRÜHSTÜCK & LOUNGE
IMPULSE FÜR DIE WIRTSCHAFT – AUSTAUSCH 
AUF AUGENHÖHE

Die Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH organi-
siert regelmäßig das Unternehmer:innen Frühstück sowie 
die Unternehmer:innen Lounge – Veranstaltungsformate, 
die sich als wertvoller Fixpunkt im Bregenzer Wirtschafts-
kalender etabliert haben. Zwei- bis dreimal jährlich bringen 
sie Entscheidungsträger:innen aus Wirtschaft, Politik und 
Verwaltung in einem inspirierenden Rahmen zusammen – 
zum Austausch, zur Vernetzung und zur Diskussion aktueller 
Themen.

Im Zentrum stehen Vorträge 
renommierter Persönlichkeiten 
aus der regionalen und über-
regionalen Wirtschaft. Ob als 
Einzelvortrag oder im Tandem: 
Die Redebeiträge liefern Impulse, 
Einsichten und praktische Anre-
gungen für unternehmerisches 
Handeln – praxisnah, vielseitig 
und zukunftsorientiert. Ergänzt 
wird das Programm durch infor-
melle Gesprächsmöglichkeiten 
und die gezielte Einladung 
von Vertreter:innen aus Stadt, 
Wirtschaftsgemeinschaft 
(WIGEM), Wirtschaftskammer 
und relevanten Institutionen.

Im Jahr 2024 war besonders die 
grenzüberschreitende Zusam-
menarbeit mit der Stadt Lindau 
im Rahmen der Städtekooperation 
li:bre prägend. So fand das erste 
Unternehmer:innen Frühstück 
des Jahres in der Inselhalle Lindau 
statt – ein starkes Zeichen für 
regionalen Schulterschluss. Unter-
nehmer:innen aus beiden Städten 
kamen bei einem gemeinsamen 
Frühstück und einem spannenden
Vortrag von Profiler Mark T. 
Hofmann zusammen, um neue 
Perspektiven zu gewinnen und 
Netzwerke über Stadtgrenzen 
hinweg zu stärken.

Ein weiteres Unternehmer:innen 
Frühstück wurde im November im 
Bregenzer Kinderdorf veranstaltet 
– ein besonderer Ort mit starkem 
gesellschaftlichem Bezug. Auch dort 
stand der inspirierende Austausch 
im Vordergrund, verbunden mit der 
Möglichkeit, neue Impulse mitzu-
nehmen und Kontakte zu vertiefen.

Beide Veranstaltungen unterstrei-
chen den Charakter des Formats als 
lebendige Plattform für Wissens-
transfer, Begegnung und Dialog. 
Die Finanzierung erfolgt traditio-
nell in enger Partnerschaft mit den 
jeweiligen Gastgeber:innen – ein 
gemeinsames Engagement, das den 
Wirtschaftsstandort Bregenz 
nachhaltig stärkt.

braucht es Offenheit – auch seitens 
der Eigentümer:innen. Realistische 
Mietpreisvorstellungen und die 
Bereitschaft, neue Wege zu gehen, 
sind essenziell, um innovativen 
Konzepten eine Chance zu geben.

Das Leerstandsmanagement in 
Bregenz ist ein zentrales Instru-
ment der aktiven Standortent-
wicklung. Als Wirtschaftsservice 
innerhalb der Bregenz Tourismus 
& Stadtmarketing GmbH arbeiten 
wir lösungsorientiert, vernetzt 
und mit einem klaren Blick auf 
die Bedürfnisse von Markt und 
Stadt. Gemeinsam mit der Wirt-
schaftsgemeinschaft Bregenz und 
städtischen Partner:innen schaffen 
wir gezielt Rahmenbedingun-
gen, um neue Nutzungsideen zu 
ermöglichen, kreative Konzepte zu 
unterstützen und innerstädtische 
Flächen wieder mit Leben zu fül-
len. Denn eine lebendige Innen-
stadt entsteht nicht durch Zufall 
– sondern durch gezielte Impulse, 
frühzeitiges Handeln und partner-
schaftliche Zusammenarbeit.

	 »
Bregenz Tourismus betreut unsere Gäste und 
Ausflügler vor Ort mit kompetenter Beratung
und ausführlichen Informationen über das um-
fangreiche touristische Angebot von Bregenz.
	 «  
	 Dipl.-Ing. Thomas Kinz 
	 Vorstand Pfänderbahn AG 
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WIRTSCHAFTSSTRATEGIE BREGENZ 
DYNAMISCH, ZIELGERICHTET, ZUKUNFTSORIENTIERT
 

Die Wirtschaftsstrategie der Landeshauptstadt Bregenz ist 
kein statisches Papier – sie ist ein lebendiges Instrument, das 
sich an den konkreten Bedürfnissen des Standorts orientiert 
und sich kontinuierlich weiterentwickelt. Seit der Grund-
steinlegung im Jahr 2022, erarbeitet von der Landeshaupt-
stadt Bregenz, der Bregenz Tourismus & Stadtmarketing 
GmbH sowie dem Partner RegioPlan, wurde konsequent an 
ihrer Umsetzung gearbeitet – auch im Jahr 2024.

Im Zentrum steht der Anspruch, 
den Wirtschaftsstandort Bregenz 
langfristig zu stärken und seine 
Potenziale gezielt auszubauen. 
Grundlage dafür ist ein offener und 
partnerschaftlicher Dialog mit Ver-
treter:innen aus Wirtschaft, Stadt, 
Politik und Institutionen. Diese 
Zusammenarbeit stellt sicher, dass 
die Inhalte der Strategie praxisnah, 
tragfähig und anschlussfähig sind.

Die Strategie baut auf den beste-
henden Stärken der Stadt auf: der 
Lage im Vierländereck, dem kultu-
rellen Angebot, einer aktiven Gas-
tro- und Handelsszene sowie einer 
hohen Lebensqualität. Gleichzeitig 
formuliert sie klare Zielsetzungen 

für die Zukunft – darunter die 
Förderung von Unternehmensan-
siedlungen, die Gewinnung von 
Fachkräften und die gezielte Sicht-
barmachung der Standortvorteile 
für Investor:innen und Unter-
nehmer:innen aus der Region und 
darüber hinaus.

Ein zentrales Element der Weiter-
entwicklung war im Frühjahr 2024 
der Handel-Gastro-Workshop, zu 
dem rund 45 engagierte Unterneh-
mer:innen aus Bregenz eingeladen 
waren. In moderierter Gruppen-
arbeit wurden Herausforderungen 
identifiziert, neue Ideen entwickelt 
und Perspektiven für eine vitale 
Innenstadt diskutiert. Inspirieren-

de Impulse wie jener von Christian
Hörmann (CIMA Beratung + 
Management) zur „Transformation 
Innenstadt“ boten wertvolle An-
regungen zur Rolle des Stadtmar-
ketings und zur Zukunft innerstäd-
tischer Nutzungsformen.

Auch im Jahr 2025 wird die Wirt-
schaftsstrategie weiter bearbeitet. 
Einzelne Bausteine werden vertieft, 
ergänzt oder neu ausgerichtet – 
stets mit dem Ziel, den Wirtschafts-
standort Bregenz strategisch und 
wirksam weiterzuentwickeln. 
Die Strategie bleibt ein flexibler 
Rahmen, der laufend an aktuelle 
Entwicklungen und zukünftige 
Anforderungen angepasst wird.

	 »
Vielfältig erlebbare und nachhaltige Quartiersentwicklung heißt für uns vor 
allem auch Kooperation mit den Verantwortlichen der Städte und Gemein-
den. Das Team der Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH trägt mit 
vielfältigen, innovativen, digitalen und analogen Marketingmaßnahmen 
sowie gezielten Projekten zur Belebung des Stadtraums entscheidend zur 
Positionierung der Landeshauptstadt als attraktiver Ort für Wirtschaft, 
Kultur, Tourismus und Wohnen bei. So macht Stadtentwicklung Freude. 
	 «  
	 DI Bernhard Ölz
	 Vorstand PRISMA Unternehmensgruppe



Seit 2017 misst die Bregenz 
Tourismus & Stadtmarketing 
GmbH Passantenfrequenzen an 
zentralen Standorten der Innen-
stadt – darunter Kaiserstraße, 
Bahnhofstraße, Seeanlagen und 
Kornmarktplatz. Diese analogen 
Messpunkte liefern kontinuierlich 
Daten über Bewegungsströme und 
ermöglichen die Bewertung von 
Märkten, Veranstaltungen oder 
saisonalen Schwankungen. Die 
Frequenzentwicklung dient auch 
als Entscheidungsgrundlage für 
Händler:innen, Gastronom:innen, 
Veranstalter:innen und Inves-
tor:innen.

Eine wichtige Weiterentwicklung 
erfolgte Ende 2024 mit der Ein-
führung eines ergänzenden, 

Mobilfunk-basierten Analyse-
Tools. Diese Technologie erlaubt 
es erstmals, Bewegungsdaten auf 
Basis anonymisierter Mobil-
funkverbindungen großflächig 
auszuwerten. Dadurch erhalten 
wir wesentlich tiefere Einblicke 
in das Verhalten von Besucher:in-
nen: etwa in deren Herkunft (bis 
auf Gemeindeebene in Österreich 
und Herkunftsländer im Ausland), 
Altersstruktur, Aufenthaltsdauer 
und Besuchsfrequenz.

Zudem wird nun sichtbar, wie ver-
schiedene Points of Interest – etwa 
Innenstadt, Pfänderbahn, Fest-
spielbezirk, Seestadt-Areal oder 
Vorkloster – miteinander in Wech-
selwirkung stehen. Auch die Analy-
se spezifischer Veranstaltungszeit-

FREQUENZMESSUNG IN BREGENZ
BEWEGUNGEN VERSTEHEN, STADTENTWICKLUNG 
GEZIELT STEUERN

Um den Puls der Stadt zu spüren und wirtschaftliche sowie 
gesellschaftliche Entwicklungen fundiert steuern zu kön-
nen, ist ein detailliertes Verständnis darüber notwendig, 
wie sich Menschen in Bregenz bewegen, wo sie sich auf-
halten und wie sie auf Angebote und Ereignisse reagieren. 
Genau hier setzt das Frequenzmonitoring an – als eines 
der wichtigsten Instrumente zur Analyse innerstädtischer 
Dynamiken.

räume wie des Weihnachtsmarkts, 
der Bregenzer Festspiele oder 
saisonaler Ausflugsspitzen (z. B. 
Pfänderbahn, Vorarlberg Lines) ist 
damit deutlich präziser möglich.
Erstmals können auf dieser Basis 
auch verlässliche Aussagen zur 
Zahl und Struktur von Tagestou-
rist:innen getroffen werden – eine 
wichtige Grundlage für die stra-
tegische Weiterentwicklung von 
Tourismus, Veranstaltungen und 
Innenstadtentwicklung.

Die Kombination aus bewährter 
analoger Messung und innovati-
ver, datengestützter Auswertung 
macht Bregenz zu einer Stadt, die 
Entwicklungen nicht nur beobach-
tet, sondern versteht – und daraus 
gezielt Maßnahmen ableiten kann.

Dashboard A1 Mobility Insights 
– Auswertung für das Zentrum 
von Bregenz im Dezember 2024. 
Dargestellt sind Besucherzahlen, 
Aufenthaltsdauer und demografi-
sche Merkmale aller registrierten 
Besucher.
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Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag

Tagesverlauf der Bewegungen in 
der Kaiserstraße 2024
Die durchschnittlichen Frequenzen 
zeigen ein klares Muster: 
An Samstagen ist die Bewegung 
über den gesamten Tag hinweg 
besonders hoch – mit einem 
Schwerpunkt zwischen Vormittag 
und frühem Nachmittag. 
Auch Freitage und Donnerstage 
verzeichnen starke Frequenzspitzen. 
Unter der Woche liegt der Fokus 
typischerweise zwischen 10 und 16 
Uhr, während Sonntage im Vergleich 
durchweg deutlich niedriger 
frequentiert sind.

	 »
Ein Stadtmarketing ist Bestandteil eines modernen Auftritts 
einer Gemeinde auf dem Markt. Dabei gilt es, ständig zeitgemäße 
Formate zu entwickeln und Bregenz als attraktiven Lebens- und 
Wirtschaftsstandort zu positionieren. Grundlage sind sorgfältig 
erhobene Daten über die Stadt und ihre Besucher.
	 «  
	 Dr. Hubert Kinz 
	 Geschäftsführer GWL Gemeinschaftswarenhaus GmbH & Co KG
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UNVERZICHTBARE EXPERTISE
DIE GREMIEN DER BREGENZ TOURISMUS & 
STADTMARKETING GMBH

Die Gremien der Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH 
sind ein zentraler Pfeiler in der strategischen und operativen 
Ausrichtung unseres Unternehmens. Sie sorgen dafür, 
dass Entscheidungen nicht nur fundiert, sondern auch breit 
abgestützt getroffen werden – mit dem Ziel, Bregenz als 
attraktiven Wirtschaftsstandort, lebenswerten Stadtraum 
und vielfältige Tourismusdestination nachhaltig zu stärken. 
Ihr Mitwirken ist nicht nur wertvoll, sondern unverzichtbar.

VIELFALT ALS STÄRKE – 
STRATEGISCH GEDACHT
Die Gremien setzen sich aus Vertre-
ter:innen unterschiedlichster Interes-
sensgruppen zusammen – aus Politik, 
Wirtschaft, Kultur und Tourismus. 
Dieses breite Spektrum garantiert, 
dass unterschiedliche Perspektiven 
Gehör finden und in die strategische 
Arbeit einfließen. Es entsteht ein 
produktiver Dialog, der der Stadt, den 
Bürger:innen, den Gästen und den 
Unternehmen gleichermaßen zugute-
kommt.

AUFGABEN MIT 
VERANTWORTUNG
Zu den zentralen Aufgaben der Gre-
mien zählen die Mitgestaltung der 
strategischen Unternehmensziele, die 
Kontrolle von Budgets und Maßnah-
men sowie die Begleitung größerer 
Projekte und Investitionen. Zudem 
bringen die Gremien praxisnahe 
Impulse in Themenfelder wie Touris-
musentwicklung, Veranstaltungsstra-
tegie, Standortmarketing, Quartiers-
entwicklung oder Kommunikation 
ein. In enger Abstimmung mit der Ge-
schäftsführung wird so sichergestellt, 
dass unsere Arbeit effizient und im 
Sinne der Stadt Bregenz erfolgt.

TRANSPARENTE ENTSCHEIDUN-
GEN – GEMEINSAM GETRAGEN
Durch regelmäßige Sitzungen, offene 
Diskussionen und eine klare Aufga-
benverteilung wird ein hohes Maß 
an Transparenz und Nachvollzieh-
barkeit gewährleistet. Die Gremien 
leisten somit nicht nur Kontrolle, 
sondern auch aktiven Beitrag zur 
Entwicklung neuer Ideen, zur Bewer-
tung bestehender Konzepte und zur 
Stärkung der Position von Bregenz 
im regionalen und internationalen 
Wettbewerb.

STARKE STRUKTUREN FÜR EINE 
STARKE STADT
Die Arbeit der Gremien ist für uns 
mehr als ein formaler Prozess – sie 
ist Ausdruck gelebter Zusammenar-
beit. Denn nur durch diese struk-
turierte Einbindung unterschied-
lichster Expertisen können wir als 
Organisation zukunftsorientiert und 
verantwortungsvoll handeln. Die 
Gremien sind damit ein integraler 
Bestandteil unseres Erfolgs und eine 
verlässliche Konstante in einem sich 
wandelnden Umfeld.

Status 31.12.2024

21 GESELLSCHAFTER:INNEN
.	 Landeshauptstadt Bregenz
.	 WIGEM – Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz
.	 Casinos Austria AG
.	 Sparkasse Bregenz Bank AG
.	 Pfänderbahn AG
.	 GWL Gemeinschaftswarenhaus GmbH & Co KG
.	 Kongresskultur Bregenz GmbH
.	 Bregenzer Festspiele GmbH
.	 bobdo.com gmbh
.	 Raiffeisen Landesbank Vorarlberg
.	 Hypo Vorarlberg
.	 Vorarlberger Kulturhäuser-Betriebs GmbH 
	 (Kunsthaus, Landestheater, vorarlberg museum)
.	 Seestadt Bregenz Besitz- und 
	 Verwaltungsgesellschaft mbH
.	 Schoeller Areal GmbH
.	 Rhomberg Bau GmbH
.	 UNIQA Insurance Group AG
.	 Wolford AG
.	 i+R Gruppe GmbH
.	 Stadtwerke Bregenz GmbH 
	 (Stadtbus, Strandbad, Hallenbad)
.	 Vorarlberg Lines Bodenseeschifffahrt
.	 Kaiserstrand Tourismus GmbH

GENERALVERSAMMLUNG
.	 Landeshauptstadt Bregenz, 
	 Bürgermeister Michael Ritsch, MBA 
.	 Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz, 
	 Mag. Clemens Sagmeister
.	 Casinos Austria AG, Dir.	 Bernhard Moosbrugger
.	 Sparkasse Bregenz Bank AG, Mag.	 Gerhard Lutz
.	 Pfänderbahn AG, Dipl.-Ing.	Thomas E. Kinz
.	 GWL Gemeinschaftswarenhaus GmbH & Co KG, 
	 Dr. Hubert F. Kinz
.	 Kongresskultur Bregenz GmbH, Mag. Michael Diem
.	 Bregenzer Festspiele GmbH, Mag.	 Michael Diem
.	 bobdo.com gmbh, Matthias König
.	 Raiffeisen Landesbank Vorarlberg, 
	 Christoph Schmidinger MSc, MBA, MAS
.	 Hypo Immobilien Bankgebäudemanagement GmbH, 	
	 Wolfgang Bösch, MSc 
.	 Vorarlberger Kulturhäuser Betriebs-GmbH, 
	 Mag.a Monika Wagner
.	 Seestadt Bregenz Besitz- und 
	 Verwaltungsgesellschaft GmbH, 
	 Mag. Alexander Frischmann
.	 Schoeller Areal GmbH, Ing.	 Martin Summer, 
	 Daniel Leitinger, BA MCI
.	 Rhomberg Bau GmbH, Ing.	 Martin Summer, 
	 Daniel Leitinger, BA MCI
.	 UNIQA Insurance Group AG, Dir.	 Markus Stadelmann
.	 Wolford AG, Dr. Markus Müller
.	 i+R Gruppe GmbH, Mag. Markus Schaub
.	 Stadtwerke Bregenz GmbH, DI Dr.	 Wolfgang Winkler
.	 VL Bodenseeschifffahrt GmbH & Co KG, 
	 Mag. Alexandro Rupp
.	 Kaiserstrand Tourismus GmbH, Roland Pircher, MSc 
	 und Mag. Gerhard Dreher

AUSSCHUSS
.	 Bürgermeister Michael Ritsch, MBA, 
	 Landeshauptstadt Bregenz, Vorsitzender
.	 Mag.	 Michael Diem, Kongresskultur Bregenz GmbH
	 und Bregenzer Festspiele GmbH, 
	 Vorsitzender-Stellvertreter
.	 Mag. 	Gerhard Lutz, Sparkasse Bregenz Bank AG
.	 Dir.	 Bernhard Moosbrugger, Casinos Austria AG
.	 StR Robert Vögel, Landeshauptstadt Bregenz
.	 Mag. Clemens Sagmeister, 
	 Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz
.	 Mag.a Monika Wagner, 
	 Vorarlberger Kulturhäuser Betriebs-GmbH
.	 Christoph Schmidinger, MSc, MBA, MAS
	 Raiffeisen Landesbank Vorarlberg

FACHBEIRAT
.	 Robert Vögel, Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz, 
	 Vorsitzender
.	 Sabine Nigsch, Hypo Vorarlberg,
	 Vorsitzende-Stellvertreterin
.	 Fabian Ronjak, Casinos Austria AG, Bregenz, 
.	 Dipl.-Ing. Thomas E.	 Kinz, Pfänderbahn AG und
	 GWL Gemeinschaftswarenhaus GmbH & Co KG
.	 Matthias König, bobdo.com gmbh Film & Digital
.	 Karin Metzler, UNIQA Insurance Group AG
.	 Maria Oberndorfer-Luger, Rhomberg Bau GmbH 
	 und Schoeller Areal GmbH
.	 Sebastian Rauch MBA, BA, Landeshauptstadt 
	 Bregenz
.	 Mag. 	Judith Reichart, Landeshauptstadt Bregenz
.	 Matthias Grabher, Bregenzer Festspiele GmbH
.	 Mag. Alexandro Rupp, 
	 Vorarlberg Lines Bodenseeschifffahrt
.	 Mag.	 Gerhard Stübe, Kongresskultur Bregenz GmbH
.	 Mathias Klocker, 
	 Bodensee-Vorarlberg Tourismus GmbH

PRÜFUNGSAUSSCHUSS
.	 Mag. 	Gerhard Lutz, Sparkasse Bregenz Bank AG, 
	 Vorsitzender
.	 Mag.	 Michael Diem, Kongresskultur Bregenz GmbH 
	 und Bregenzer Festspiele GmbH
.	 Mag.a Monika Wagner, 
	 Vorarlberger Kulturhäuser Betriebs-GmbH
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VORSTAND
Mag. Clemens Sagmeister
Obmann 
Hubert J. Kinz
Kassier
Martina Zimmermann
Schriftführerin 

PLENUM 
Robert Vögel
Handel 
Marco David
Handel
Stefan Köb
Gastronomie 
Lukas Buttazoni
Gastronomie 
Raphael Kiene
Dienstleister 
Christof Rainer
Hotellerie  

OPERATIVE LEITUNG –  
BREGENZ TOURISMUS & 
STADTMARKETING GMBH
Mag. Robert S. Salant 
Geschäftsführer 
Niklas Keller
Prokurist, Wirtschaftsservice 
& Citymanagement 
Christina Egger
Wirtschaftsservice & 
Citymanagement

WIGEM-VERTRETER 
IN DEN GREMIEN –  
BREGENZ TOURISMUS & 
STADTMARKETING GMBH
Mag. Clemens Sagmeister 
Ausschuss & Aufsichtsrat 
Robert Vögel
Vorsitzender des Fachbeirats 

RECHNUNGSPRÜFER 
Stefan Köb
Lukas Buttazoni

EINE STARKE GEMEINSCHAFT  
DIE WIGEM BREGENZ

Die Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz 
(WIGEM) steht als eine lebhafte Interes-
senvertretung der Bregenzer Wirtschaft 
im Mittelpunkt des Geschehens. Mit 
über 220 Mitgliedsbetrieben aus Handel, 
Dienstleistung und Gastronomie fungiert 
die WIGEM als ein wesentlicher Partner 
der Bregenz Tourismus & Stadtmarketing 
GmbH und trägt maßgeblich zur Ent-
wicklung des Wirtschaftsstandorts bei.

Unser Hauptaugenmerk liegt darauf, die Kundenfrequenzen zu steigern 
und die Kaufkraft zu stärken. Zu diesem Zweck organisieren wir eine 
Vielzahl von Initiativen und Maßnahmen, darunter die Vermarktung 
und Verwaltung des BREGENZ GUTSCHEINS. Dieser ermöglicht es, 
die Schönheit und Vielfalt der Landeshauptstadt Vorarlbergs zu 
verschenken. In beliebiger Höhe zu je € 10,00 erhältlich, kann er in 
über 200 teilnehmenden Partnerbetrieben aus verschiedensten 
Branchen eingelöst werden. Ob Mode, Gastronomie, Kultur, Events 
oder Lifestyle-Produkte – mit dem BREGENZ GUTSCHEIN schenken 
Sie ein Stück Genuss, Kultur und einen unvergesslichen Shoppingtag 
in Bregenz.

Die WIGEM ist politisch unabhängig und vertritt die Interessen ihrer 
Mitglieder. Uns geht es immer um Bregenz, und deshalb arbeiten alle 
Akteure gemeinsam daran, die Stadt weiter voranzubringen. Beim 
Prozess der Umsetzung der neuen Fußgängerzone war der Vorstand der 
WIGEM stark eingebunden und konnte die Stadt aktiv mitgestalten. 
Dies ist nur möglich durch die große Anzahl der Mitglieder, die damit 
die Chance haben, ihre Anliegen einzubringen. Gleichzeitig ist die 
WIGEM als Gesellschafter der Bregenz Tourismus & Stadtmarketing 
GmbH auch in deren Gremien vertreten und bringt sich auch hier aktiv 
mit ein, wenn es um neue Konzepte, Werbekampagnen oder Events geht.

BREGENZ BLÜHT AUF

Handel, Gastronomie und die Kultureinrichtungen locken in 
die Stadt und sorgen für ein abwechslungsreiches Angebot 
in Vorarlbergs Landeshauptstadt. Jeden ersten Samstag im 
Monat von 10 – 16 Uhr präsentieren sich Händler:innen in 
den Sommermonaten in besonderer Form. Bregenz blüht in 
voller Pracht, mit zahlreichen Einkaufsmöglichkeiten.

Der Fokus liegt bei den Veranstal-
tungen jeweils in unterschiedlichen
Straßen der Innenstadt, wo eine 
vielfältige Produktpalette zum ent-
spannten Bummeln einlädt – mit 
den ein oder anderen kulinarischen 
sowie musikalischen Highlights.

Der Eindruck einer Stadt manifes-
tiert sich mit dem Genuss – und 
der ist in Bregenz an jeder Ecke 
zu finden. Typisch österreichisch, 
französisch, italienisch, mit Hau-
ben gekrönt, Kaffee oder Eis, ein 
Cocktail im Sonnenuntergang? 
In Bregenz lässt sich gut eine 
kulinarische Weltreise unter-
nehmen – mit bodenständigen 
Akzenten. 

Wer sich beim Bummeln von neuen
Trends oder auch raffiniertem 
Handwerk inspirieren lassen
möchte, wird hier nicht enttäuscht. 
Ein attraktiver Branchenmix aus 
inhabergeführten Traditionsge-
schäften und Fachboutiquen laden 
zu einem entspannten Einkaufs-
samstag in Bregenz ein.

	 »
Durch die zielgruppengerechten Aktivitäten des 
Stadtmarketing Bregenz in den Bereichen Wirtschaft, 
Kultur und Sport wird Bregenz erlebbarer und attrak-
tiver, sowohl für die Bewohner der Stadt, die Unter-
nehmen wie auch für unsere Gäste. Ziel muss es sein, 
die Bekanntheit und das Image der Stadt Bregenz 
kontinuierlich weiter zu verbessern.
	 «  
	 Mag. Gerhard Lutz
	 Vorstandsdirektor Sparkasse Bregenz 

	 »
Das Stadtmarketing ist ein wichtiger Impulsgeber für die 
wirtschaftliche Entwicklung in Bregenz – insbesondere für den 
Handel. Durch Veranstaltungen, Aktionen und die Belebung der 
Innenstadt werden unsere Betriebe gestärkt und die Attraktivität 
der Stadt für Kund:innen und Gäste deutlich erhöht.
	 «  
	 Mag. Clemens Sagmeister 
	 Obmann der Wirtschaftsgemeinschaft Bregenz 
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Bregenz punktet mit einer einzigartigen Lage – eingebettet 
im Vierländereck und direkt am Bodensee. Diese geografische 
Besonderheit bringt nicht nur hohe Lebensqualität, sondern 
auch eine starke Wirtschaftskraft mit sich. Beides entwickelt 
sich stetig weiter und wird geprägt von den Bedürfnissen 
vielfältiger Interessensgruppen. Die Identität der Stadt formt 
sich durch die enge Zusammenarbeit aller Partner:innen 
und Leistungsträger:innen der Bregenz Tourismus & 
Stadtmarketing GmbH.

Ob ein abwechslungsreiches Frei-
zeitangebot zwischen See und 
Pfänder, ein lebendiger Handel, 
eine exquisite Gastronomie- und 
Hotellerieszene oder ein reichhal-
tiges Kulturleben – all das macht 
Bregenz zu dem, was es ist.

Ein besonderer Höhepunkt sind die 
Bregenzer Festspiele – mit der 
größten Seebühne der Welt. Opern 
unter freiem Himmel, eindrucks-
volle Bühnenbilder und modernste 
Bühnentechnik ziehen Jahr für Jahr 
tausende Besucher:innen an und 
machen das Festival zur kulturellen 
Leitveranstaltung am Bodensee.

Ein weiteres Aushängeschild ist 
das Festspielhaus Bregenz. Hier 
sind Kongresse und Tagungen zwar 
Alltag – doch jede Veranstaltung 
wird individuell inszeniert. Höchste 
Professionalität in Konzeption, 
Planung und Durchführung 
machen das Angebot einzigartig.

Zeitgenössische Kunst auf inter-
nationalem Niveau bietet das 
Kunsthaus Bregenz. Der von 
Peter Zumthor entworfene, 
semitransparente Kubus hat sich in 
kurzer Zeit zu einem der führenden 
Ausstellungshäuser Europas ent-
wickelt – sowohl architektonisch 
als auch inhaltlich.

BREGENZ – PRIVILEGIERT ZWISCHEN SEE 
UND VIER LÄNDERN

Das vorarlberg museum wid-
met sich der kulturellen Identität 
Vorarlbergs – in Vergangenheit, 
Gegenwart und Zukunft. Für seine 
moderne Darstellung und kriti-
sche Auseinandersetzung mit der 
Landesgeschichte wurde es mit dem 
Österreichischen Museumspreis 
ausgezeichnet. Gleich nebenan liegt 
das Vorarlberger Landestheater, 
das mit klassischen und zeitgenös-
sischen Inszenierungen die Kultur-
meile am Kornmarkt ergänzt.

Ein besonders schöner Weg nach 
Bregenz führt über den Bodensee: 
Mit den Schiffen der VL Bodensee-
schifffahrt GmbH & Co KG lässt 
sich frische Seeluft genießen, bevor 
man am modernen Hafenareal 
ankommt. Neben dem Linienbe-
trieb Richtung Lindau, Meersburg, 
Konstanz und Mainau werden auch 
zahlreiche Rund- und Eventfahrten 
angeboten.

Wer lieber die Höhen erkundet, 
nimmt die Pfänderbahn AG auf 
den 1.064 Meter hohen Hausberg. 
In nur sechs Minuten geht es von der 
Talstation auf den Gipfel – belohnt 
wird man mit einem spektakulären 
Ausblick auf Stadt, See und Alpen. 
Der Alpenwildpark, ein großer 
Spielplatz und gemütliche Gasthäu-
ser machen den Ausflug komplett.

Für Spannung und Unterhaltung 
sorgt das Casino Bregenz, 
zentral im Festspielbezirk gelegen.
Das Areal ist außerdem eine be-
liebte Eventlocation für exklusive 
B2B-Veranstaltungen.

Bregenzer Festspiele 
268.220 Besucher:innen

Festspielhaus Bregenz 
143.849 Personen 

Pfänderbahn 
742.204 Beförderungen 

Casino Bregenz 
rund 270.000 Gäste 

Vorarlberg Lines 
378.595 Personen

vorarlberg museum 
49.731 Besucher:innen 

Vorarlberger Landestheater 
44.307 Besucher:innen 

Kunsthaus Bregenz 
rund 55.000 Besucher:innen
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MARKETING CLUB VORARLBERG
Ein aktives Netzwerk von Marke-
tingexpert:innen, das eine Platt-
form zum Austausch, zur Weiter-
bildung und zum Knüpfen neuer 
Kontakte bietet. Der Club fördert 
den Perspektivenwechsel und die 
Auseinandersetzung mit aktuellen 
Marketingthemen.

DESTINATION EXCELLENCE 
CIRCLE (DEC)
Ein exklusiver Dialograum für Füh-
rungskräfte zentraler touristischer 
Leistungsträger:innen. Ziel ist es, 
durch Erfahrungsaustausch neue 
Ideen, Perspektiven und Strategien 
für den Tourismus zu entwickeln.

BODENSEEGÄRTEN
Mit 22 Gartenanlagen, einem 
Gartenkanton und dem „Garten-
Rendezvous“ laden die Bodensee-
gärten zu einer Reise durch die 
europäische Gartenbaugeschichte 
ein. Als Teil dieser Initiative ist 
Bregenz mit seiner grünen Stadt-
kultur selbstverständlich vertreten.

STADTMARKETING AUSTRIA
Dieses Kompetenzzentrum für 
Orts- und Stadtentwicklung steht 
für vernetztes Denken, fundierte 
Strategien und gelebten Wissen-
stransfer. Ziel ist es, Stadtkerne als 
lebenswerte und wirtschaftlich 
starke Räume zu stärken.

FREUNDE DER 
BREGENZER FESTSPIELE
Ein engagierter Verein, der die 
Bregenzer Festspiele durch private
Spenden und Förderbeiträge unter-
stützt. Die Mitglieder leisten damit 
einen wichtigen Beitrag zur Vielfalt 
und Qualität des kulturellen 
Programms.

NETZWERKE & KOOPERATIONEN 
DER BREGENZ TOURISMUS & 
	STADTMARKETING GMBH

BUSINESS MEETINGS MADE 
IN VORARLBERG
Rund 50 Expert:innen entwickelten 
diese nachhaltige MICE-Strategie. 
Sie basiert auf ökologischer, sozialer 
und wirtschaftlicher Verantwor-
tung. Ziel ist es, zukunftsfähige 
Veranstaltungen zu gestalten – 
mit Methoden wie Event Canvas, 
innovativen Lernformaten und der 
besonderen Vorarlberger Gastge-
ber:innenkultur.

ARGE STÄDTE
Die Arbeitsgemeinschaft der öster-
reichischen Landeshauptstädte und 
Wien fördert gemeinsame Touris-
musaktivitäten. Im Fokus stehen 
Kooperationen mit der Österreich 
Werbung und strategischer Erfah-
rungsaustausch.

PUBLIC RELATIONS VERBAND 
AUSTRIA (PRVA)
Der PRVA ist ein unabhängiger 
Berufsverband für Kommunikati-
onsexpert:innen in Unternehmen, 
Agenturen und Institutionen – ein 
Ort für Wissenstransfer, Ethik und 
Professionalisierung der Öffentlich-
keitsarbeit.

BUNDESVERBAND 
ÖSTERREICHISCHER 
TOURISMUSMANAGER 
(BÖTM)
Als Interessenvertretung der 
Kur- und Tourismusmanager:in-
nen Österreichs bietet der BÖTM 
Austausch, Weiterbildung und 
berufsständische Vertretung auf 
Bundesebene.

KLUB KOSMOS
Ein Unterstützer:innenkreis des 
Theater KOSMOS, der sich ideell 
und materiell für dessen Weiterbe-
stand einsetzt. Der Klub engagiert 
sich besonders in der Suche nach 
Sponsor:innen und Förderpart-
ner:innen.

VIERLÄNDERREGION 
BODENSEE
Um im Wettbewerb der Regionen
zu bestehen, braucht es eine 
starke gemeinsame Identität. Die 
Regionenmarke Bodensee vereint 
die kommunikative Kraft vieler 
Partner:innen und steht für grenz-
überschreitende Zusammenarbeit – 
gestützt durch Interreg, die 
Internationale Bodensee-Konferenz 
u. v. m.

BLÜHENDE ORTSZENTREN
Diese Plattform setzt sich für 
lebendige, wirtschaftlich starke 
Ortskerne ein. Mit symbolkräftigen 
Blumenaktionen und dem Aufruf 
zu regionaler Wertschöpfung will 
sie das Bewusstsein für attraktive 
Stadt- und Dorfzentren stärken.

VORSTAND BODENSEE-
VORARLBERG TOURISMUS
Als regionale Marketingorganisa-
tion verantwortet der Verein die 
nachhaltige Tourismusentwicklung 
in der Destination Bodensee-
Vorarlberg. Die Bregenz Tourismus 
& Stadtmarketing GmbH ist dabei 
eng eingebunden – durch aktive 
Mitarbeit im Vorstand und im 
Marketingausschuss der Bodensee-
Vorarlberg Tourismus GmbH.

	 »
Ergebnisse aus persönlicher Zusammenarbeit sind der 
Ausgangspunkt für erfolgreiche digitale Vermarktung. 
Bregenz Tourismus & Stadtmarketing verbindet 
nach innen, um nach außen zu wirken.
	 «  
	 Mag. Michael Diem 
	 Geschäftsführer 
	 Bregenzer Festspiele GmbH 
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TOURISMUS IN BREGENZ
STETIG WACHSEND, GANZJÄHRIG ATTRAKTIV
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GESAMTNÄCHTIGUNGEN 2014 – 2024

Mit insgesamt 379.505 Nächtigungen und 213.255 Ankünften 
im Jahr 2024 bestätigt sich der kontinuierliche Aufwärts-
trend im Bregenzer Tourismus. Im Vergleich zum Vorjahr 
konnte sowohl bei den Nächtigungen als auch bei den 
Ankünften erneut ein erfreuliches Wachstum erzielt werden. 
Besonders stark waren wie gewohnt die Sommermonate Juli 
und August – mit jeweils 56.619 bzw. 67.606 Nächtigungen 
markieren sie den touristischen Höhepunkt des Jahres.

Diese Zahlen unterstreichen, dass 
sich Bregenz als kulturell und natur-
räumlich vielseitiges Reiseziel weiter 
etabliert. Die konstante Nachfrage 
zeigt, dass unsere Bemühungen um 
ein ganzjährig attraktives Angebot 
Wirkung zeigen – getragen von einer 
lebendigen Stadtstruktur, einer 
starken Veranstaltungslandschaft 
und dem Zusammenspiel vieler 
engagierter Betriebe.

Die positive Entwicklung ist das 
Ergebnis gezielter Maßnahmen in 
Kommunikation, Angebotsentwick-
lung und Standortinszenierung – 
und sie bestätigt unseren Anspruch: 
Bregenz ist nicht nur Bühne für große 
Kultur, sondern auch Lebensraum 
für inspirierende Momente zwischen 
See und Berg. Unser Ziel bleibt es, 
die Aufenthaltsqualität stetig weiter-
zuentwickeln und Gästen wie Ein-
heimischen ein vielfältiges, hochwer-
tiges Erlebnis zu bieten – zu jeder 
Jahreszeit.
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Jän. Feb. März April Mai Juni Juli Aug. Sept. Okt. Nov. Dez.

 6.064 6.890 8.179 10.430 12.474 13.170 15.867 16.404 12.356 11.504 8.240 8.494

 2.903 2.637 3.932 4.060 6.444 9.171 8.971 9.029 6.715 4.677 4.626 5.066

 611 745 935 1.728 3.003 3.533 4.692 4.781 2.788 2.384 1.153 1.263

 1.688 2.431 3.307 3.613 4.391 4.639 5.214 5.549 3.953 3.353 467 0

 43 134 0 1.117 10.726 5.756 15.268 27.160 7.023 1.191 102 57

 1.656 2.241 719 3.191 4.691 4.506 6.607 4.683 4.911 4.797 2.505 2.977Sonstige

JH

UNTERKUNFTSKATEGORIEN IM MONATLICHEN VERGLEICH 2024
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Bregenz Dornbirn Feldkirch

Nächtigungen 2024 379.505 305.480 271.450

Ankünfte 2024 213.255 159.650 127.766

NÄCHTIGUNGEN UND ANKÜNFTE IM STÄDTEVERGLEICH 2024
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BILANZ 2024
AKTIVA
Beträge in 1.000 EUR

PASSIVA
Beträge in 1.000 EUR

GEWINN- & 
VERLUSTRECHNUNG 2024

Alle Angaben in Euro.
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INFORMATIONEN

 	 Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH
	 Rathausstraße 35 a, 6900 Bregenz

 	 T +43 (0) 5574 4959 0

	 tourismus@bregenz.at 
	 visitbregenz.com
	 facebook.com/visitbregenz
	 @visitbregenz
	 Visit Bregenz
	 @visitbregenz
	 Bregenz Tourismus

	 Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH

DAS TEAM DER BREGENZ TOURISMUS & 
STADTMARKETING GMBH
Robert S. Salant, Geschäftsführer 
Niklas Keller, Prokurist | Wirtschaftsservice & 
Citymanagement 
Katja Scholz, Administration
Christina Egger, Wirtschaftsservice & Citymanagement
Rebecca Schreier, PR & Medien
Petra Wolfgang, Grafikdesign 
Sara Karimova, Digital Marketing 
Simon Heil, Märkte & Events
Tabea Peters, Events
Martin Ortlepp, Events
Information und Kartenverkauf: 
Corinna Hattler, Anna Diem, Zita Fiszter,
David Eberle, Caroline Muxel 
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FOTONACHWEIS 
Studio Fasching: 2, 16, 24, 25
SEE ATELIER: 4, 26
Sarah Mistura: 9, 10 
visitbregenz: 12, 21, 22, 23, 27, 38 
Frederick Sams: 20, 23
Udo Mittelberger: 21, 37
Festspiele, Anja Köhler: 40 

INFORMATIONEN

SCHENKEN 
SIE BREGENZ
Schenken Sie mit dem 
BREGENZGUTSCHEIN 
Genuss, Kultur oder 
einen Shoppingtag in 
Vorarlbergs Landeshauptstadt
 

Erhältlich bei: 
Bregenz Tourismus & Stadtmarketing GmbH

#visitbregenz
visitbregenz.com
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